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1 Uvod

Bakalafskd prace se zamétfuje na téma cCeskych emigrantskych rodin a slaveni
Vanocnich svatkt. Cilem vyzkumu je poukazat na vztah migrace a pojeti vanocnich
tradic a zvykd, konkrétné na modifikaci zvyku a tradic spojenych s Vanocemi z pohledu

puvodni a cilové zemé.

Teoretické ukotveni prace zahrnuje koncept identity, kterd je neustdle ovliviiovéna
ruznymi faktory. Koncept transmigrace, ktery propojuje ptivodni a cilovou zemi
emigranti, a koncept kulturni hybridity, jenz propojuje svét skrze lidskou interakci

a prolinani jednotlivych kultur.

Vyzkumna zprava usiluje o uchopeni ,,Vanocni identity* ¢eskych emigrantii. Vyzkum je
vystaven jako kvalitativni piipadova studie s kombinaci narativniho pfistupu. Hlavni
metodou sbéru dat jsou postupné polo-strukturované rozhovory s rodinami c¢eskych
emigrantli s malymi détmi. Rozhovory jsou provadény s pomoci komunikacniho

programu Skype, doplnéné fotografiemi.

Toto téma bakalarské prace jsem si vybrala, protoZe slaveni Vanoc u nés i1 v ostatnich
zemich je pro mne zajimavé z hlediska vlastni zkuSenosti. A to tedy tim, jak se
proméiuje vyznam svatki vmém okoli. Celkové nejsem spokojena s piijetim
konzumniho a marketingového prostiedi slaveni svatkd, které predavame détem, skrze
socializaci, a které tak pfijimaji i dospéli. Velmi dileZitym svatkem, a to z globalniho
hlediska, jsou Vanoce, které¢ maji v riznych statech urcita specifika. Statni svatek, ktery
v Ceské republice slavime 24. prosince jako Stédry den, je pro déti a jejich rodice

vV moderni dobé ,,pfili§ Stédrym*®, Ze si neuvédomuji jeho historicky vyznam.

Téma Vanoc mne provazi celym mym studiem. Nékolik mych vyzkumt a studentskych
praci se tykalo napf., statnich svatki a jejich slaveni v Ceské republice nebo vlivu Santa
Klause na Vanoce ¢eské rodiny. Nyni se zaméfim na Véanoce z riznych pohledi zemi,

a také z globélniho hlediska.



O toto konkrétni téma se dosud zadny vyzkumnik nezabyval, avSak lze najit publikace,
které ukazuji urcité faktory, jez mohou ke zkoumané problematice piispét. Jedna z knih
se zabyva tématem promény identity Ceskych emigrantii v jejich cilovych zemich
a jejich nasledné asimilaci. Napiiklad zajem o komunitu Cechd v Chorvatsku. Kolektiv
autort sepsal monografie emigrantl, jez navazovala na vyzkum ceskych krajanskych
komunit a mapovani jejich stavu v roce 2008 a 2009. (Kokaisl, Chudlaiska 2012) Dalsi
autorka, ktera projevila zajem o proménu etnické a kulturni identity ceskych
pristéhovalci v USA, se snazi postihnout lidskou proménu, v souvislosti emigranta

do Spojenych statii, a ukazat promény Vv Casové perspektive. (Jaklova 2014)

Ugelem vyzkumu je poukazat na proménu slaveni Vanoc a Véanocnich tradic ¢eskych
emigranti vnové zemi a postihnout faktory, které tuto proménu ovliviuji.
Ke komplexnimu pochopeni problematiky jsem zvolila postupné rozkryvani
zkoumaného tématu. Vyzkumnou praci tedy rozdéluji do tii zakladnich kapitol -
teoretické ¢asti, metodologické Casti a interpretaci dat. V teoretické Casti se vénuji
konceptim  identity, = migrace, transnacionalismu,  hybridity,  globalizace
a konzumerismu. VSechny jmenované koncepty spojuji s tématem Vanoce. Zna¢nou
Cast teoretické Casti vénuji vzniku a historit Vanoc a Vénocnich tradic, kde si
Vv zavislosti na této Casti vymezuji ,,Vanoc¢ni identitu®“. Metodologicka c¢ast obsahuje
vyzkumné otazky, vyzkumny vzorek, metody sbéru a analyzy dat, mozna omezeni
studie a etické aspekty. V zavéru prace interpretuji ziskand data, kterd uzaviraji

zkoumanou problematiku a rozkryvaji ziskané vysledky vyzkumu.



2 ,VanocCni identita® a jeji hybridizace

Hlavnim konceptem, ktery provazi mtj vyzkum je identita, kterd je neustale
pusobi na identitu je zména mista pobytu, v mém piipadé emigrace z Ceské republiky
do cilové zemé. Pravé emigrace zplsobuje, ne jenom zménu mista, ale také zménu

socialnich kontaktl, chovani, zménu kultury a nasledné i identity.

Mnou zkoumané téma je slaveni Vanoc¢nich svatkt. Presunem emigrantti do jejich
cilové zemé se miize pojeti slaveni Vanoc pienést z plivodni zem&. Vanoce se mohou
pojmout z hlediska oslav vnové zemi ¢i se pojeti Vanoc muize modifikovat,
a propojovat tak novou i pivodni zem. Kazdy narod ma svoje typické tradice a zvyky,
jimiz vymezuji ,,Vano¢ni identitu®. Tato identita se u kazdého naroda vytvaii dlouhou
historii Vanoc v konkrétnich zemich a jejich typickym slavenim svatkl. ,,Véanoc¢ni
identita® je u kazdého naroda rozdilna, napi. diky dostupnosti lokalnich potravin
pfi vareni vano¢nich pochutin nebo proméné nabozenstvi, ale v urcitych bodech se tato

identita muZe shodovat.

Na ,,Vano¢ni identitu“ pasobi faktory migrace, kultury, transnacionalismu, globalizace,
konzumerismu, a jiné. Kazdy faktor proménuje identitu specifickym zptisobem, ¢imz

vytvaii ur€itou hybridizaci prave této identity. Hybridita identity se vytvarii na nékolika

urovnich, které definuje Peter Burke.

Postupné se budu snazit uchopit, co je to identita a jak se utvaii. Protoze se zajimam
o kontext Vanoc v Ceské republice v porovnani s vybranymi zemémi, zamé&fim se
na vznik a vyvoj Vanoc a na typické ¢eské Vanocni tradice a zvyky. Timto popisem
a spojenim s ¢eskou narodni identitou vymezim ¢eskou ,,Vano¢ni identitu®. Nasledné
popisi koncepty, které ovliviiji tuto identitu. Teoreticky kontext uzaviu konceptem
hybridizace ,,Vanoc¢ni identity*, kdy dochazi k jejimu protinani s ostatnimi ,,Vano¢nimi

identitami® a jeji neustalé proméng.



2.1 Migrace a identita

Hlavnim tématem vyzkumu jsou ceSti emigranti a slaveni Véanoc a s tim souvisejici
jejich proména identity. Tito emigranti se vétdinou stéhuji z Ceské republiky s cilem
usidleni v nové zemi pravé tak, jak definovalo OSN vroce 1998 migranta, jako
,,Clovéka, ktery méni svoji zemi, ve které sidlil“ (Kotrba, Hoda¢ 2011: 211). Nékteré
¢lanky, jako naptiklad na webovém serveru Spole¢né k rozmanitosti a migraceonline.cz,
ukazuji, ze lidé emigruji za novou praci, za studiem, za rodinou, kterd v cilové zemi uz
Zije, za partnerem, kvuli kompletni zméné Zivota v novém prostiedi. Stojanov uvadi
nékolik zékladnich pfi¢in migrace, a to ekonomické faktory v kombinaci s chudobou,
environmentalni faktory, demografické faktory a obcanské nepokoje a vysoky stupen
nachylnosti ke konfliktim uvniti spole¢nosti. (Stojanov 2009) Zménou prostiedi, tedy

migraci, se méni socialni vazby, micha se kultura, ktera se obohacuje o nova jednani,

nové ¢innosti, nova ndbozenstvi, nové jazyky. (Kotrba, Hoda¢ 2011: 211)

Dulezitym se stava vzdy kontext migrace, protoze diky nému se pfistéhovalci asimiluji,
¢imz se snaZi prizpiisobovat a stavat se podobnymi vétSinové spolecnosti, a integruji,
tim se zapojuji do procesli vétSinové spolecnosti v cilové zemi. Témito procesy neustale
proménuji svoji identitu. Integrace se stavd vyznamnym Ccinitelem, jenZ ovliviiuje
pribéh pobytu v cizing. Cim 1épe se jedinec integruje, tim lépe je novou zemi pfijat.
Heckmann popsal integraci ve ¢tyfech rovinach, a to identifika¢ni, socialni, kulturni
a strukturalni. Socidlni rovina se tyka zapojeni jedinct do ptatelskych vztahii s mistnimi
lidmi. Strukturalni popisuje zapojenim se do ufednich a politickych instituci dané zemé.
Identifikaéni dimenzi je mySlena sounalezitost s novou zemi. Kulturni zahrnuje procesy,
kdy piijimadme kulturu nové zemé, a proméiujeme tim pojeti nasi pivodni kultury.
(Heckmann 1999) Vsechny tyto roviny integrace proménuji identitu, ktera je vytvarena
a pojena s kontextem Casu a mista, kde se s okolim ztotoziiujeme a uvédomujeme Si

sami sebe vici ostatnim (Lehmannova 2010).

pfijimame kulturu nové zem¢, modifikujeme socializovanou kulturu naroda, a diky
tomu se stdvame multikulturnimi. (Heckmann 1999) Vzdélavaci program Varianty

spole¢nosti Clovék v tisni definuje multikulturniho &lovéka jako nékoho, kdo hleda



zpusob souziti, tolerance a respektu k tomu, aby mohl existovat na jednom uzemi

s lidmi s jinym kulturnim ptivodem. (Vzdélavaci program Varianty 2016)

Do kultury zahrnujeme vse, co jsme jako spolecnost vytvofila a neustale vytvatime —
hodnoty a normy, zvyky, pfedméty, myslenky, zpusoby chovani. Kulturu muzeme
definovat také skrze 7 zékladnich charakteristik, které ndm ukazuji komplexnost jedné
spole¢nosti. Kultura je integrovana (vzajemné provazana do vztaht, jez tvofi systém),
adaptivni (zavisld na prostfedi), negenetickd (pfeddva se ucenim) a naucend, sdilena
(jedna spolecnost si vytvari stejné kulturni vzorce, coz umoznuje snadnéjsi komunikaci
zalozenou na vyznamech, symbolech, jednénich), symbolickd (uréita sit' vyznamui
a sdilenému rozuméni svéta) a specificky lidska (nositelem je pouze &lovek). (Clovek
Vv tisni 2002) Kultura kazdé spolecnosti md vymezujici rysy oproti jinym spolecnostem,
které jsou na sob¢ nezavislé, jelikoz se kazda kultura utvaii na jiném miste, v jiny cas
a jinou spolecnosti. (Benedictova 1999: 30) Svoji vlastni kulturu si nejvice
uvédomujeme, kdyz zménime prostor a potkdme se s jinou kulturou, pravé v tento Cas
se zamyslime nad kulturou a celkov¢ identitou svého naroda. Kultura je jednou z ¢asti,

ktera vytvari a formuje nasi identitu. (Kotrba, Hodac¢ 2011: 211)

Na koncept individualni identity je nahlizeno z né€kolika pohledi, mizeme ji chapat
jako ztotoZnéni se surcitou skupinou ¢i ideologickymi nazory svoji spolecnosti.
Sounalezitost K urcité identité dodava jedinciim pocit bezpeci a seberealizace. (Howard
2000). Jednim z autord, ktefi se zajimali o identitu, byl Erikson, jez vymezil Teorii
ego-identity, psychosocialni podstatu identity. J. E. Marcia téZ s Teorii ego identity,
ktery ptuvodni teorii Eriksona pieformuloval a doplnil. Dale Styker, Weinreich i mnoho
dalsich popisuji identitu z riznych perspektiv. (Wikisofia 2015) Mlzeme se na identitu
podivat také z dimenzi kulturni a etnické identity (Lehmannovéd 2010) nebo socialné
konstruktivistické identity, kdy svoji identitu neustidle vytvaiime (konstruujeme)

V procesu socialni interakce a komunikace (Berger, Luckmann 1999).

Pravé socialni konstruktivismus identity je konceptem, ktery miZzeme nalézt
ve vytvareni ,,Vanocni identity“. Konstruuje nam propojeni identity z hlediska ptivodni
a cilové zemé. Identitu méa kazdy jedinec jinou. Jednad se o urcité chovani, projevy
a jednani v ramci spolecnosti, se kterou se ztotoziiujeme (Howard 2000). Svoji identitu

ziskdvdme a ménime b&hem celého Zivota, nemtizeme urcit, zda uz se s néjakou



identitou rodime, a zda pii proméné integracnich prvki nezlistane néjaké ,,ja* z diivejsi
doby, pouze doplnéné (Roubal, 2004). Pii vyvoji nasi identity zjistime, Ze se nam muze
vrstvit. Miizeme si vytvaret identitu podle pohlavi, socialniho statusu, narodnosti, véku,
okoli a kontextu. I pfes tyto faktory se identita vytvari v kazdém c¢loveku jinak, dle toho
jaka vrstva je zasadni, a tak se mluvi o tzv. mnohovrstevné identité. Pravé diky

kontextiim a riznym situacim projevujeme tu zasadni vrstvu identity. (Howard 2000)

Zména identity ptichazi v dobé€, kdy se dostadvame do situaci, které musime fesit jinymi
zpusoby, nez jsme zvykly (Howard 2000). Pti emigraci se popisuji situace jako, zasadni
zména prostfedi, nékdy zména casového pasma, zména socidlniho okoli a proména

kultury.

Pro praci o ¢eskych emigrantech a slaveni Véanoc je zasadni koncept kulturni identity.
V ramci migrace nejsme odkézani pouze na kulturni identitu, ve které jsme se narodili,
ale jsme neustale ovliviiovani nové objevovanou kulturou v cilové zemi. Neékteti
migranti jsou neustale napojeni na pivodni zemi, se kterou komunikuji, tim udrzuji
kulturni, socialni, politické a ekonomické vazby. Toto propojeni se nazyva

transnacionalismus.

Transnacionalni migrace umoziiuje migrantim v prvnich chvilich ,,pfezit“ v cilové
zemi, jelikoZ se neustale mohou napojit na svoji ptivodni zemi. Také mohou postupné
zlepsovat vztahy s novym okolim, protoze pravé diky neustdlému napojeni mohou byt
Vv psychické vyrovnanosti, i pfes nov€é poznavané a neznamé. , Transmigranti jsou
pristéhovalci udrzujici socialni vztahy se svym mistem puvodu a zaroven se nevzdaji
svych piivodnich identit. “ (Szal6d 2007: 8) Podle Szalo6 se vytvaii i jakasi transnacionalni
identita, kterd vétSinou piesahuje narodni identitu a vytvaii vztah loajality a solidarity se
zemi puvodu. Tato transnaciondlni identita se vytvari soubéZnosti vice domovi
a neustalym napojenim na zem plvodu. (Szald 2007). Potencial lepSiho zaclenéni vidi
v utvaieni dvou identit, diky kterym se emigranti citi psychicky vyrovnani. Neustale se
mohou napojit na uz znamou identitu, ve které nemaji obavy. Migranti se tedy snazi,
1 pfes nové poznavané, udrzovat plivodni identitu. Pravé koncepty transnacionalismu se
snazi vysvétlit, jak se formuje identita emigrantd a jak se formuji naptiklad jejich
kulturni a symbolické vztahy. (Szalé 2007). V soucasné moderni spole¢nosti jsou

jednotlivci soucasti pluralni kultury z hlediska globalizace. (Faist 2006)



Plurélni kultura znamena vysokou troven lidské zkuSenosti kulturniho prolinani, které
vytvaii intenzivni kulturni zmény. Peter Burke nazyva toto prolindni jako hybridni svét,
kde se skrze interakci a setkavani jednotlivych kultur vytvafi ,,oboustranna
transkulturace®. Postup osvojeni a propojeni novych kultur popisuje v péti krocich, kdy
ptes objekt (zvyk, tradici), jeho pojmenovani (pfesné definovany nazev urcité kultury),
situaci (akce, pii které se zvyk a tradice dodrzuji), reakce (reflexi pfitomnych)
a vysledek (propojeni tradice a zvyku se svoji kulturou), ndm vytvofti kulturni hybrid.
Kulturni hybriditu si nej€astéji vytvaii migranti v obdobi slaveni svatkil v cilovych
zemich. (Burke 2009) Proto je dulezité nejdiive pochopit, co pro Ceskou populaci
znamena narodni identita, jenz je prezentovana i skrze symboly oslav statnich svatku,

a teprve poté se zameiime na to, jak se u identity vytvari hybridita.

2.2 Ceska narodni identita

V piedchozi ¢asti jsem teoreticky vyjasnila koncept individualni identity, jeji promény
pfi emigraci, a ovlivnéni promény fenoménem transnacionalismu. Pro dalsi postup uz
musim byt konkrétnéjsi, jelikoz se zajimam o problematiku modifikace slaveni svatk.
Musim tedy popsat, jaka je vlastné Ceska narodni identita, ktera zahrnuje ceskou
kulturni identitu, protoze praveé kulturni hybridita se vytvari v obdobi svatki, kdy je
kontakt se zemi pavodu nejintenzivnéj$i a nejdulezitéjsi. Jedinci se bud vraci
do ptivodni zemé¢, anebo rtiznymi zpusoby (telefony, pohledy, messengery) udrzuji

kontakt srodinou a piateli v pivodni zemi. Kontextem novych zemi se vytvafi

modifikace slaveni svatku. (P¥ibénska 2013)

Ceskou narodni identitu miazeme vidét z pozice lidi, ktefi na né&aky ¢as Ceskou
republiku opustili, jelikoZ mohli ziskat odstup. V knize ,,The Czechs in a Nutshell®,
od autora T. B. Englunda, najdeme charakteristiku ¢eské identity, jez je popisovana
skepticismus, rezervovany postoj k cizinctim a zvlastni komunikaci, samoziejmé 1 jako
narod piva a euforie pfi mezinarodnich hokejovych a fotbalovych mistrovstvi.
(Englund 2004)



Samoziejmé toto vymezeni je trochu nadnesené a humorné pojaté, avSak prave i to
mozna popisuje narodni identitu a nasi kulturu. Mlze byt popisovana i skrze narodni
zvyky (dodrzovani tradic pti slaveni svatka), jidlo (fizky, kapr), kroje (lidové moravské
obleceni), hudbu (typicti autofi Ceskych pisnicek), typicky ceské produkty (lazenské
oplatky, ¢esky porcelan, Skoda auto), vyznamné osobnosti (Vaclav Havel, Milan
Kundera, Tomas§ Garrique Masaryk), ale také rtizné charakteristické vlastnosti a postoje

chovani, které si narod mnohokrat sam neuvédomi. (Kotrba, Hoda¢ 2011: 211)

Shrnutim zékladnich prvke, které vymezuji samotni Cesi, se miizeme dostat k definici,
naroda, kterou najdeme ve Velkém sociologickém slovniku. Je to ,, osobité a uvédomeélé
kulturni a politické spolecenstvi, na jehoz utvareni maji nejvetsi vliv spolecné déjiny
a spolecné uzemi. Jednotlivé narody se vymezuji 3 hledisky — kulturné, politicky
a psychologicky. (Petrusek et al. 1996: 668) Z kulturni perspektivy jsou tedy narody
tvofeny spoleCnym spisovnym jazykem a dé&jinami, z politické vlastnim statem
a z psychologické subjektivnim védomim jedinci, neboli vlastenectvim. (Petrusek et al.

1996: 668 - 669)

Podobné vymezeni narodni identity ukazuji i vyzkumnice Vlachova a Rehdkova.
Nérodni identitu popisuji také na tfech Grovnich — individudlni-socialné psychologickou
(vzdjemna provazanost naroda v rdmci stejn¢ho jazyka, uzemi, historie, zvyku, atd.)
politicko-systémovou (vladnouci instituce udrzujici stabilitu) a ideologickou

(nacionalismus z hlediska vzniku, teritoria a kultury). (Vlachové, Rehakovéa 2004)

Narodni identitu, na zakladé vyzkumu CVVM ,,Ceska narodni identita®, urcuji faktory
uzemi, vlastenectvi, naroda, jazyka a historie. (Kozlikova, Seidlova 2001) Historické
udalosti se pfipominaji statnimi svatky. Statni svatky ma kazdy néarod jiné, avSak
nékteré jsou pojaté v globalnim méfitku jako, Véanoce, Velikonoce a Novy rok. I pres
stejny ucel téchto svatkt si kazdy narod k témto svatkim ptridava vlastni symboly,
tradice a zvyky, a tim se svatek stava specifickym pro urcitou kulturu naroda. Podle
dodrZzovanych svatecnich tradic a zvyka, které jsou typické pro kazdou zemi, je mozné
vymezit kulturni narodni identitu. Muzeme toto vymezeni definovat ,svatecni

identitou®, jenz prave ukaze kulturu urcitého naroda a ¢ast identity.



2.3 Z.aKkon o svatcich a Vano¢ni vyzkumy

Pro mij vyzkum je dilezité pojeti Ceskych statnich svatkl. Tyto svatky jsou vymezeny
v Zakonech Ceské republiky. Parlament Ceské republiky dne 29. &ervna 2010 se usnesl
na zédkon¢ €. 245/2000 Sb., o statnich svatcich, o ostatnich svatcich, o vyznamnych
dnech a o dnech pracovniho klidu. (Odbor 52 2005) Vztah k takto ukotvenym Statnim
svatkim zkoumal CVVM, kde bylo zjiténo, Ze pro 67% Cechi je dulezité si
pfipominat Stédry den. (Piibénska 2013) ,,Svatedni identitu®, kterou urduji kulturni
identitu niroda, omezim tedy na ,,Vanoéni identitu, jenz ndam vymezi pro Cechy
nejdulezitéjsi svatek skrze Vanocni symboly, proziti Vanoc a dodrzovani Vanocnich

tradic a zvyka.

Stédry den byl ustanoven jako ostatni svatek a den pracovniho klidu. (Odbor 52 2005)
Podle vyzkumu, ktery provedl Sociologicky tistav AV CR v roce 2013, se 84% Cechii
na Vanoce t&3i a 30% Cechil toto obdobi povazuje za stresové. Stédry den je povazovan
za svatek, kdy obdarovavame své blizké a travime cas s rodinou. (Piibénska 2013)
V predvanoénim vyzkumu, ktery provedla spole¢nost TNS Aisa, se zjistilo, ze Cesi se
tési na Vanoce prozité v rodinném kruhu, na odpocinek, na bramborovy salat s kaprem
a na Vanoéni zvyky. Tyto zvyky a tradice jsou v Cechach stale oblibené
a v domacnostech neustale dodrZzované. (TNS Aisa 2012) Na zékladé vyzkumu Adély
Seidlové se ukéazalo, Ze pro Cechy je v 66% dodrzovani tradic diilezité. Tradice nas totiZ
spojuji s vyznamnymi udalostmi. Také se ve vyzkumu zjistilo, ze dodrZovani

Vanoc¢nich tradic ptiklada vahu 72% Zen. (Seidlova 2003)

Aisa vymezuje nékolik hlavnich tradic, které se dodrzuji v Ceské republice. Adventni
vénec ma 75% domacnosti, jmeli 62 %, tradici rozkrajovani jablka dodrzuje 48%,
zpivani koled 43%, davani Supin pod talif 41%, louskdni ofechtt 29%, pousténi
skotapek se svickou 21%, chystani jednoho mista u stolu navic 18%, noSeni
Betlémského svétla 11%, liti olova 5%, hazeni botou 4%, véSeni punCoch 3%
a prosekavani ledu 2%. (TNS Aisa 2012) Z tohoto vyzkumu vyplyva, Ze i pres velké
mnozstvi tradic, které se diive dodrzovaly, se jich uchovalo pouze nékolik. Tyto
ponechané tradice nam ukazuji soucasnou ceskou ,,Vanocni identitu®. Tuto identitu
ovlivituje ne€kolik faktort, které modifikuji Vanocni zvyky a kombinuji zvyky Ceské se

zvyky cilové zem¢ migrantu.



2.4 Historie Vanoc, Vano¢nich zvyku a tradic

Vznik tradic ma dlouho historii, ktera je spojena se vznikem Vanoc. Svatek, ktery nam
umoziuje oslavit jedine¢né historické chvile, a jenz si chceme pfipomenout, ma
v zasad¢ kolektivni charakter. Spojuje spoleCnosti na mezinarodni, narodni, ale
i individualni roviné. Prvotni svatek, ktery se poji s vyvojem lidské spole¢nosti,
se neustadle proméinuje. Timto prvotnim svatkem jsou oznaCovany Vanoce. Slaveni
Vanoc ma symbolické, historické a socidlni koteny. Svatek urCoval jakysi svazek

sounalezitosti a solidarity mezi lidmi v zavislosti na piirod¢. (Frolec 1989: 17-18)

Vénoce, puvodné oslavy zimniho slunovratu - Saturndlie, od prvnich odkazi
ve 3. - 4. stoleti az po dnesek, prosly obrovskou proménou. (Herman 2013) Oslavy
zapocaly diky poslednimu dni, kdy je noc nejdelsi, zacne ptibyvat denni svétlo a navrati
se slunecni svit. S timto probouzenim slunce nastane novy zivotni cyklus pfirody.

(Toufar 2001: 7)

Pétidenni hodovani pti Saturnaliich obnaSelo hromadné veseli, hostiny, vzajemné
obdarovavani a uvolnéni socidlnich roli. BEhem Saturnalii si lidé ptedavali ohen, ktery
symbolizoval svétlo v temnych zimnich dnech. Do dnes$ni doby se tato tradice svétla
pfevedla na svice na vénci, ve skofdpkach a na vanocnim stromecku. Po roce 300
kiestanstvi pfijalo oslavy Saturnalii a z pohanského svatku se stal i svatek kiest'ansky.
Kfiestané Saturnalie oznacili jako Vanoce - oslavy narozeni Jezise Krista. (Janda 2012)
Toto oznaceni jim piislo spravedlivé, protoze jediné a pravé slunce je podle nich Jezis
Kristus. Cirkev v té¢ dobé méla obrovskou moc, a tak se zaslouzila o pozdéjsi proménu

téchto ptivodnich svatku. (Toufar 2001: 7-8)

Zapocala toto slaveni skrze advent (latinsky ,,adventus® znamena ,,ptichod®) jako
klidnou pfipravnou dobu na ptichod Spasitele. Jednalo se o dobu pustu, zékazu tancd,
zpévu, domacich a zemédélskych praci. (Toufar 2001: 7-8) Déti pripravné obdobi
prozivaly nejintenzivnéji, protoZe v tento Cas se vypravély piibéhy o nadptirozenych
bytostech. Nejdfive piichod svaté Barbory (4. prosince). Zeny, které se chtély vdavat,
trhaly vétvicky z visni a tfesni. Pokud jim vétve do Vanoc vykvetly, do roka jim pfisel
zenich. Tyto Barbory hodnym détem rozdavaly darky v podobé ovoce a ofecht

a zlobivé slehaly metlou. (Toufar 2001: 10-19)
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Dalsi den (5. prosince) chodil do domacnosti svétec svaty Mikulas s dlouhymi bilymi
vousy, vysokou cepici a berlou, kterého doprovazel Cert a andél. Mikula§ mél
pfipominat biskupa z lykijské Myry, jenz byl laskavy, dobrotivy, chapajici a stédry
k ostatnim. (Toufar 2001: 10-19)

Zahalena a ticha osoba Lucie (13. prosince) vymetala kouty v domacnostech a nosila
svétlo do svétnice. Pranostika ,,Lucie noci upije, ale dne nepfida“ je plvodné
pohanskym zvykem, kterd nds chystd na pfichod Slunovratu, pfestoze dnes je
astronomicka zima datovéna na 21. prosince. V tuto dobu vsSak slavi svatek Tomas.
Tento rozpor je diky pfeméné z pivodniho julidnského kalendafe na gregoriansky
kalendar roku 1528, ktery se posunul o 10 dni pozdé&ji, a tedy poté ono potekadlo plati.
Lucie se stala diilezitou Vanoéni postavou, ktera chodi az dodnes v predveder Stédrého
dne. Tato postava ma piinést svétlo a ozafit tak cestu do Betléma, kde se narodil

Jezisek. (Toufar 2001: 10-19)

Téchto postav je v tradicich popisovano n¢kolik desitek, avS§ak mnohé z nich uz dnes
nezndme. Neposledni a nejdilezitéjsi Vanocni postavou je Vanocni predstavitel, kterého
si kazdy narod uchoval v jiné podobé. AvSak vzdy by mél pfipominat ¢i zastupovat
osobu Jezise Krista. Uz v roce 1397 mnich Jan z HoleSova popisuje prvni kiestanské

oslavy narozeni Pang, ktery pfinesl spasu lidu. (Toufar 2001: 19-20)

Diky Vano¢nim osobam a povéram se pifi Vanocnich svatcich zacaly dodrZzovat rizné
tradice a zvyky. Za prvni zvyk je povazovan pust, ktery se dodrzuje uz v piedvecer
narozeni JeziSe. Dokazuje nam pokoru, uctu a skromnost. Dals§i zvyky se vztahovaly
k hospodafstvim a statkim, kde se tradice rozSifovaly nejvice. Béhem Vanoc¢nich ¢ast
v domécnostech hospodart oteviral dvetfe pro pfipadné hosty. Kazdému bylo poskytnuto
jidlo a v ptipadé hmotného hospodate trocha penéz. V mistnostech se stavély betlémy
a ve&Sely zelené jehlicnaté vétve. Tyto vétve pozdé€ji inspirovaly uz v 6. stoleti
burgundského krale Gontrana opata Kolumbana z Lexeuilu a Bobbia k tradici
vano¢niho stromu. Kral nechal postavit starou jedli na kopec, kde diive lidé uctivali
slunovrat a ozdobil ji loucemi ve tvaru kiize, jako protest kiestanstvi. Tradice byla
kfestany odsuzovéna a trestdna. Roku 1570 se v brémské kronice psalo o vano¢ni jedli,
ktera byla ozdobena datlemi, papirovymi kvétinami a sladkostmi. Zvyk se rozSifoval

pomalu, nejdiive u nejbohatSich knizat, aristokrati a meéStand, poté se stromecek
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objevoval v hostincich a skolach. S novym zvykem se smifila i cirkev, a tak se vano¢ni
stromky od 18. stoleti zacaly objevovat v kostelech. Dnes jsou ozdobené vano¢ni

stromec¢ky hlavnim symbolem Vanoc. (Toufar 2001: 19-24)

Jak uz jsem zminila, darky nosil svaty Mikuld§ uz v pfedvanocnim case a pozdéji
1 24. prosince ,,Christkind“. Myslenka, ze darky bude rozdavat pouze Jezisek, vznikla
Martinem Lutherem v Némecku v 16. stol. Protestanti odmitli uctivani svétct
a rozhlasovali, ze Mikula§ darky nosit nemuze, protoze to je vysadni pravo Krista.
(Vegerkova 2013) V nékterych koutech svéta dostavaly déti darky aZ den po Stédrém
dni. Darky se stavaly véci jako obleceni, Skolni pomicky a pozdéji hracky. (Toufar
2001: 24-25) Nejdiive byly obdarovavany pouze déti, pozdéji i dospéli. (Vecerkova
2013) Davani dart se rozsifilo velmi rychle, ale postava rozdavajici dary, se stala
v kazdém staté odliSnou a specifickou. Jakysi ,,Vanocni muz* ziskal v riznych ¢astech
svéta specifickou podobu. V Cechéach se uchovala tradice Mikulase i Stédrého dne, a tak

déti dostavaji dary dvakrat. (Toufar 2001: 24-25)

Tradice se pfedavaji z generace na generaci, a proto se jich do dnes udrzelo jen n¢kolik.
| pro ¢eskou kulturu jsou dilezité zvyky Vanocniho stromecku a Jeziska, ktery rozdava
darky. Avsak nase ,,Vanoc¢ni identita“ je bohatsi, a tak si pfipomenme tradice a zvyky,

které nam pravé tuto identitu vytvofily.

Tradice, které jsou dnes vice rozsifené, jak uZ nam ukézal i vyzkum CVVM, i tak maji
svoji historii. Na Stédry den miizeme rozkrojit jablko. Kdo v ném najde kiizek,
do roka zemfe, ale kdo najde hvézdicku, bude pfisti rok zdravy. Kdo si uchova Supiny
Z kapra pod vanocni talit ¢i pozdéji do penézenky, bude mit pfisti rok dostatek penécz.
Svobodné divka hazi pantoflem nebo stievicem obracena zady ke dvetim. Pokud Spicka
boty bude smérem ke dvefim, divka do roka odejde a provda se, pokud patou divka
zustane doma. Jestli chceme mit v pfiStim roce hodné penéz, musime ve Stédrovecerni
den jist Cocku. Dalsi zvyk je taveni olova, z n¢hoz se tvofi rizné obrazce a tvary, které

nam odpovidaji na nase otazky ¢i ukazuji budoucnost. (Toufar 2001, 27-33)

Vyznamnou tradici je stavéni Betlémi a s tim souvisejici Vano¢ni mse. Prvni zminka
0 zpodobnéni zrozeni betlémského ditéte je zaznamenéana v roce 1223, kdy FrantiSek
Z Assisi 24. prosince pozval knéze do jeskyné, aby slouzil mSi. FrantiSek pfed msi

sestavil zivy obraz Betléma se senem, krmitkovymi jeslemi a zvifaty. Betlémy si
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obzvlasté kiestané pripominaji chvile a atmosféru zrozeni JeziSe Krista. Také si ji
pfipominaji Vano¢ni msi svatou, ktera se kona vétSinou o pulnoci a dnes je jak
pro kiestany, tak pro ostatni lidi velkou podivanou. Pfi ms$i knéz ¢te o narozeni JeziSe
Krista a zpivaji se Vano¢ni pisné. (Toufar 2001: 230-243) Prvni Vanocni pisni se stala
pisen ,,Stille Nacht, Heilige Nacht“, kterou zname pod nézvem ,,Ticha noc, Svata noc*.
Byla napsana roku 1818 na prilezitost ptlnocni mse v Oberndorfu. M¢la tak velky
uspéch, ze byla prelozena do n¢kolika jazykt a stala se hlavni Vanocni pisni. (Toufar

2001: 167)

Dulezitou roli hraly a hraji o Vénocich také koledy. Koleda je lidova pisen, ktera se
zpivala ptfi obfadech Slunovratu. Lidé koledou prosili o maly darek, a tak zpivali
hospodéiim o dobré urod¢. Vlivem kiestanstvi se texty zacaly psat o ptichodu Tt kralt
a narozeni JeziSe Krista. Uplny piivod koled je viak z dob Slunovratu, kdy svobodni
muzi a zeny zpivali bohyni Led¢, nékdy Lad¢, aby jim ptinesla lasku a manzelstvi. Dnes
si lidé prozpévuji, jak Véanocni pisné, tak koledy. Nevidi v nich zadny rozdil, hlavné
kdyz znaji text a mohou si je zazpivat u stromecku se svymi détmi. (Toufar 2001: 192-

205)

Dulezitym a naprosto odliSnym zvykem v kazdé zemi je jidlo. Typi¢téjsim zvykem
kazdého naroda je tradi¢ni Stédrovecerni jidlo. Samoziejmé, Ze typické se stava
vzhledem Kk uréité lokalit¢ a dostatku mistnich surovin. Dfive na statcich dostaval
dobytek a dribeZ rizné kase a kousky Stédrove€ernich jidel, aby je hospodaf ochranil
pred nemocemi dalSi rok a aby i1 zvétr pocitila jakousi vyjimecnou atmosféru. Takeé
hospodyné pomazala stromy téstem na vanocku, aby pfisti rok plodily. (Toufar 2001,
34-103)

Nejvice zvykl a tradic se dodrzovalo a stile dodrzuje u §tédrovecerni vecete. Dulezity
je velky stil pokryty bilym ubrusem, ktery na ném ma zistat az do Stépana
(26. prosince), pod nim byla umisténa semena plodin, ktera se na jafe pfimichavala
do setby. Pod stolem byvalo hospodyni ddno seno, aby pfipominalo narozeni Jeziska.
Pro piipadného hosta se prostird jedno misto u stolu navic. U Stédrovederni vecefe jsou
nachystané spousty druht jidel. Zacinalo se kousky chleba s medem a cesnekem
pro zdravi, polévka vétSinou houbova (kroupova a nékdy rybi - pokud byly ryby

dostupné). Dalsim chodem byl ¢erny kuba. Jidlo se skladalo z krup, hub a ¢esneku. Ten,
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kdo tyto suroviny bude jist, bude ¢iperny a zdravi. Hlavnim chodem byl $tédrovecerni
kapr, ale rybu méli pouze lidé, ktefi v okoli méli rybnik. VétSinou se mluvilo
o jihocCeském Ci tiebonském kaprovi. Hospodyné, ktera neméla rybu, nabizela zajice
s ofechy, rozinkami a Svestkami a v chud$im prostfedi se podavala kase z jahel,
je¢mene a medu s rozinkami a suSenym ovocem. Zavérem vecete bylo Vanoc¢ni pecivo,
kompoty, suSené ovoce a hlavné vanocka. Skladba jidel zalezela i u jednoho néaroda
na tom, zda rodina byla chuda ¢i bohata a v jaké oblasti zila. Dodnes se uchovaly
staroCeské lokalni recepty, které jsou typické na Vanocni vecefi, nékteré z nich miizete
najit v knize Toufar Vanoce, jenz nabizi recepty i S jejich historii. (Toufar 2001, 34-
103)

Ceskou §tédrovecerni veleii je dnes myslena rybi polévka, kapr s bramborovym
salatem, 1 kdyZ je kapr uz mnohdy vyménén za jiny druh ryby nebo fizek, a Vanoc¢ni
pecivo. Zvyk bramborového salatu je velice mladym, protoze k nam pftisel az
v 50. letech 19. stoleti z Vidné, kdy se z politicko-ekonomickych divodi nedalo nic
jiného sehnat. Byly to totiz zbytky, které se nasly doma a smichaly S majonézou.
Dodnes se tato tradice dodrzuje, s védomim, Ze nemichame zbytky, ale pfesné urcené
typické suroviny, které chceme pouzit do salatu, ¢imz se salat stdva naprosto
specifickym pro kazdou domacnost. Castokrat ani jedna osoba sama neudéla

bramborovy salat dvakrat stejné. (Kuchyné.cz 2009)

Po Vanocni vecetfi se vétSinou uchylime k drobnému Vano¢nimu pecivu, které je
neustalym sménnym obchodem kuchafek a neustalym ochutnavanim a porovnavanim
pii Vano¢nich navstévach. Vanocni cukrovi se pece uz cely prosinec. V tento okamzik
V rodin€ nastadvd Véanocni rodinna atmosféra, kdy se malé déti snazi od utlého véku
zapojit do ptiprav peceni cukrovi. Vykrajuji a zdobi, pousti si koledy, anebo si vypravi
srodi¢i o Vénocich a o darcich, které si pteji. (Toufar 2001: 124-165) Pravé diky
specifickému jidlu Véanoc napsalo mnoho kuchatek knihy, které jsou pfimo urcené
pro pifipravu Vanoc¢nich pokrmi. Nalezneme V nich jak recepty naSim babicek, tak

recepty, které jsou ,,modni* a zahrnuji soucasny trend zdravého Zivotniho stylu.

Tato Vanocni ptiprava, prozivani tradic a Stédry den, déla z celého prosince Vanoce,

které prozivame s rodinou, pfateli a svymi nejbliz§imi. Chvile, kdy spole¢né vytvarime

atmosféru Vanoc dnes materidlnimi vécmi jako, jidlem, darky, ozdobami, stromeckem,
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ale pfedevsim v pozadi hlavné vlastnostmi lidi. Soudrznosti, klidem, laskou a spolecnou
ochotou si pfipomenout, jak je dilezité byt spolu a mit nékoho rad. Tato charakteristika
déla z Vanoc ten nejdulezitéjsi svatek, ktery tu podle mého neni proto, abychom si
pfipomn¢li historii, ale proto, abychom si uvédomili, ze jsme lidé, ktefi jsou tady

pro sebe a nase vzajemna interakce, nam vytvari usmév na tvafi a blaho v srdci.

2.5 ,,Vanoc¢ni identita*

Vznik a historie ¢eskych Vanoc nam zrekonstruovali ¢eskou ,,Vanocni identitu®.
Mnohdy neni rozeznatelné, co je kiestansky ¢i pohansky ptivod Vanoc a Vanocnich
zvykd, anebo, co je pivodni a nové vymyslené. Diky dlouhodobosti a neustalému
vyvoji je tato identita jakousi modifikaci a hybriditou propojenosti zemi a jejich tradic.
Zkratka slavime Vanoce tak, jak nam bud’ ptedali rodice a prarodice, anebo tak, jak ndm
k tomu dopomaha zrovna moddni trend marketingu. ,,Vanoc¢ni identita® je tedy velmi

proménna, i ptes to vV ni miizeme vidét urcité opérné body.

V Ceském prostiedi je témito opérnymi body nejdiive advent. Upozorfiuje nas
na prichod Vénoc. Ve vét§in€ domécnosti se objevuje vano¢ni vénec se ctyimi svicemi
symbolizujici adventni nedéle, pfi které se rodina schazi vétSinou u jidla. Poté ptichazi
Mikulas. Hodnym détem rozda sladkosti a zlobivym uhli. Pfipravna doba na Vanoce je
vyplhovana nakupy darkt, peceni cukrovi, uklidem, pousténi koled, zdobenim
domii, byti a okoli vano¢énimi ozdobami, stavenim Betlémii, umisténymi symboly
Vanoc v obchodnich centrech a na ulicich, reklamami a pohaddkami. Pivodni
symbolické oslavy a klidné obdobi se proménilo na otazky ¢asu a shonu. DileZitou ¢asti
Stédrého dne je veefe a jeji piiprava. K stddroveerni velefi se podava tradi¢ni
bramborovy salat s usmazenim kaprem. Cela rodina je u veceie svatecné oblecena.
Vecer vrcholi Vano¢nimi darky pod ozdobenym stromeckem. Nasledujici dny se
vénuji nav§tévam. SvéateCni a Véanocni atmosféra konci, kdyZ ,,z rozbalenych darkt

zrecyklujeme papir, odzdobime uschly stromecek a snime posledni tvrdé cukrovi.*
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Na obrazku ¢. 1 jsou vidét proménné, které konstruuji ¢eskou ,,Vanoc¢ni identitu®, jenz
ovliviiyje cely prubéh Vanoc. Do této ,,Vanocni identity patii doba pied Vénoci, kdy
lidé zdobi okoli a oslavuji Advent, Mikuldse, pecou cukrovi, sleduji Vanoc¢ni reklamy
a nakupuji darky. Dal3i ¢asti je samotny St&dry den, kdy vyznam hraje Véanoéni
stromecek, StédroveCerni vecefe a dodrzovani riznych tradic a zvykl v pribéhu dne.
Samoziejm& na ,,Vanocni identitu® puasobi faktory, které popisuji v dalsi kapitole,

a to globalizace, konzumerismus a hybridita.

Obrazek ¢. 1. ,,Vano¢ni identita®

Peceni cukrovi

L Vanocni reklamy J

Priprava na Vanoce - —
Nakupy darku

L"émé”""?z"“a "Vanoéni identita"

L Vanoéni stromedéek J

Navatévy Stédry den Stédrovederni vedefe

L Tradice a zvyky J

Zdroj: vlastni, 2015

)
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2.6 Faktory piusobici na ,,Vano¢ni identitu*

Ceskou ,,Vanoéni identitu jsem popsala tak trochu nadsazené, i pies to je jasné
pochopitelné, jak v Cechach Vanoce prozivame a co je pro nas typické. Mozna pravé
tento popis mne donutil se zamyslet nad tim, zda Vanoce prozivame s tctou, zda je to
uz jen velky ,,vymysl“ konzumerismu anebo, zda toto proziti Vanoc definuje ¢eskou
identitu a ne pouze ,,Vanocni identitu“. Podivejte se tedy na to, jak, kdy a pro¢ Véanoce
prosly tak zasadni proménou. I pfes podrobny popis ceskych Véanoc se i u nés

a samoziejme v ostatnich zemich stal zvrat, ktery ovlivnil slaveni Vanoc ve velké mife.

Vybavi se Vam také pifi Vanocni atmosféie reklama na ceskou Kofolu s malou
hol¢ickou, tatinkem a prasatkem nebo Vano¢ni dojemna reklama na Coca Colu?
Nejveétsi zlom pii slaveni Vanocnich svatki byl vroce 1931, kdyz Coca-Cole zacal
slabnout prodej v zimnich mésicich. Spole¢nost Coca-Cola objevila postavu Santa
Klause, kterou do Nového svéta piivezli Holand’ané uz v 17. stoleti. (Vecerkova 2013)
Obsadila ji do své marketingové kampané a do spousty reklam. Obtloustla mala postava
s ¢ervenym kabatem a kalhoty, s ¢ervenou Eepici a bilou bambuli ovladla oslavy Vanoc.
S touto postavou je spojeno nekolik tradic a zvyka, které se prave diky ni a rozsdhlému
marketingu spolecnosti roznasi do celého svéta. Santa Klaus je predstavitelem Vanoc
v Americe. Svoji tovarnu na hracky mé na Severnim polu. Hracky rozdava hodnym
détem do punCochy zavéSené na fimse krbu z24. na 25. prosince. Zlobivé déti
obdarovava uhlim. Kdyz vstupuje do domt, obvykle kominem nebo krbem, naléza
Santa Klaus sklenici mléka a suSenky jako pod¢kovani od déti. Do domt ho ptivazi

9 sobt, kteti tahnout velky kocar s darky. (Novak 2010)

Santa Klaus ovlivnil Vanoce v mnoha statech, ackoliv kazdd zemé ma svého
ptredstavitele Vanoc, tak od jeho zrodu se ostatni Vanoc¢ni pfedstavitelé zacinaji Santa
Klausovi podobat. V Dansku déti obdarovava Julemanden. Jeho podoba ptipomina
darky klade pod stromecek, nedava je do puncochy. V Norsku obdarovéava Julenissen,
ktery se téZ podoba Santa Klausovi. Trpasli¢i dédecek Jultomte nosici darky
ve Svédsku. Jultomte byl piivodné neviditelny skiitek, ktery dohlizel na domacnosti, ale
dnes se podoba Santa Klausovi. AvSak oproti Santa Klausovi, Jultomte klepe na dveie

s otdzkou, zda jsou v dom¢ déti. Jedina Zena, kterd nosi darky je italska Carodéjnice
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http://chcidoameriky.cz/santa-claus-kdy-a-kde-se-narodil-a-co-je-vlastne-zac

Befana az 6. ledna. I pfes tuto starou tradici si Italové davaji darky i 25. prosince, které

Jim nosi Babbo Natale, obdoba Santa Klause. (Kraus 2010)

Popis promény Vanocniho piedstavitele a tim i spojenych tradic je zésadni, jelikozZ nam
ukazuje, diky rozsdhlému marketingu obchodnich spolecnosti, ktery se rozSifuje
po celém svété, Zze se stdvame konzumni spolecnosti v globdlnim méfitku.
Konzumerismus je faktor, ktery vstupuje do ,,Vano¢ni identity”. Lidé totiz to,
co nakupuji, potiebuji. (Keller 1993: 30-40) Nebo si alespont mysli, ze Vano¢ni darky,
které nakupuji, potfebuji. Jenze tato ,,vasen” Vanocnich nakupt lidi stavi do role, kdy
piestanou vnimat Vanoce jako takové, ale spiSe jen jako honbu za nejlepsi vyzdobou
a nejlepsimi darky. Podle Kellera je tato potieba vytvafena na individualni urovni,
avsak stava se vlastné zaleZitosti celé spolecnosti. Tyto potieby jsou vyvolavany tim, Ze
nakoupené véci jsou pro nds jednodusSim feSenim, ale jsou vlastné feSenim systému,
nebo spise trhu k vétSimu ristu ekonomiky. Nartst reklamy a medidlnich prostiedki,
zvySuje konzumni naroky spotiebiteld a stavi spotiebitele do role, ze vysledny produkt
potfebuje, nebot by se vymykal moderni spolecnosti, nebo by byl spolecnosti
odsuzovan. (Keller 1993: 30-40) Pravé tento nartst reklam jiz zminéné Coca-Coly,
a tim vytvofeného univerzalniho Véanoc¢niho ptedstavitele Santa Klause se ,,Vano¢ni
identita* ne pouze stale modifikuje, ale méa snahu se unifikovat pro cely svét. Lidé se
definuji tim, jakymi vécmi se obklopuji, coz neustale proménuje jejich identitu. AvSak
proménuje identitu nejdfive na Grovni narodni a poté 1 mezinarodni, jelikoZz se
konzumni véci stanou ,,moderni®. A tak se urcitd vrstva identity mize Casem Stavat

podobnou pro cely svét. (Keller 1993: 30-40)

Kolem konzumnich véci a individualit se vytvafi jistd konzumni kultura, kterd se stava
dilezitou v zapomindni. Tedy takova, Ze staré Vano¢ni tradice a zvyky zmizi a nastanou
nové, konzumni, které se neustale budou proménovat. Predmétem touhy se budou stavat

porad nové tradice, které budou globalizované pro cely svét. (Bauman 1998: 97-102)

Vanoce se staly komoditou, jeZ je potfeba neustale zdokonalovat, aby uspokojovaly
dnesni spolecnosti, a jenz touzi po uméle vyvolanych potfebnych vécech, které si pieji
dostat kK Vanoctm. ,, Konzumerismus je tak socialni analogii psychopatologie deprese
S jejimi dvema protichiidnymi symptomy vycerpdni a neschopnosti usnout.* (Bauman

1998: 97-102) Tato véta nas vede, ze pravé pojeti Vanoc konzumné nas naprosto
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vycCerpava a nuti Vanoce pojimat z hlediska obchodniho a ne rodinného ¢i ptivodniho.
A pravé diky pfijeti konzumniho navyku nékterych kultur v globdlnim méfitku
piijimame stejné slaveni Vanocnich svatka za své, ¢imzZ se se nase ,,Vanocni identita“

proménuje V identitu, ktera bude ve vétSiné kultur podobna.

Globalizace umoziuje vytlatovani tradi¢nich lokalnich svatkt. (Mohammed 2011)
Pravé migraci se prenasi kultura, ktera lokalni svatky ovliviiuje. Globalizace je
vSezahrnujici termin, ktery kulturni migraci zmensSuje svét a zpodobnuje Vanoce,
Vanoc¢ni tradice a zvyky. (Kimura 2005) Diky komer¢nim aktivitam emigrantt
a médiim, které nabadaji lidi, aby obrovsky nakupovali a bavili se o vyrobcich z reklam,
se do celého svéta dostavaji Vanoce urcené trhem. (Mohammed 2011) Vanoce se tedy
staly obchodnim podnikem. I pies riznorodost kultur a lokalnim tradicim se prozatim
oslavy stavaji hybridni, ale mozna pfijde Cas toho, Ze se stanou naprosto stejnymi

pro cely svét.

2.7 Hybridizace ,,Vanoc¢ni identity*

Proména identity nebo naruseni identity jsou spojené S migraci, diasporami, které jsou
rozmisténé po celém svété, s radikdlni globalizaci, s riznym propojovanim
a premistovanim svétovych zvyklosti, jenz se nazyva kulturni hybridita. Je to proces
zmeny spojovani svéta a sjednocovani spolecnosti, které upeviuje socialni soudrznost.
Tato hybridita miize byt vytvafena na kulturnich zvyklostech jako, nébozenstvi,
filosofie, jazyky, kuchyné, architektura, literatura, muzika, ale i kulturni tradice. (Burke
2009)

Nekteti teoretici vidi v hybridité pozitivni emancipaci svéta v socidlnim souladu, avSak
nektefi zase vidi hybriditu jako negativni sjednocovani identit, jeZz jsou rozdilné
a dostavaji smysl praveé ve své jedine¢nosti na svém misté a v urCity ¢as. Hybridita ma
ale oteviit nové prostory pro celkovou svobodu lidstva a dat mu tim novou Sanci.
Koncept hybridity ptisobi na proménu identity ovlivnénou migraci tak, Ze ptes svoji
puvodni identitu nabali dalsi, jenz pieroste v identitu, kterd zméni svoji podstatu.

(Buden 2008)
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Burke vidi hybriditu na tfech urovnich, a to hybridita artefaktd, praxe a lidi. (Burke
2009) ,,Vanocni identita® tyto trovné hybridity propojuje, jelikoz zahrnuje artefakty,
jako Vano¢ni stromecek, Vanoc¢ni jidlo, atd. Zahrnuje také hybriditu praxe, protoze se
vaze na jednotlivé zvyky a tradice, které se skrze hybriditu modifikuji. Nakonec
zahrnuje hybriditu lidi, jez pravé diky dvéma piedchozim trovnim proménuji svoji
identitu, nebo spise ji prekryji dalsi. (Burke 2009)

Jednotlivé kulturni tradice se potykaji s alternativnimi tradicemi, jez se tvoii hybridné
diky migracim, a tak se neustale vyviji a rekonstruuji, avSak do takové podoby, ze se
stavaji globalné stejnymi, nezavisle na kultufe, naboZenstvi a misté. (Burke 2009)
,»Vanocni identita®, i pfes své kulturni lokalni jedine¢nosti, se diky faktorim, jenz na ni
pusobi, hybridizuje. Mzeme mluvit o jakési dvoji hybridité. Vanoce se proménuji
vlivem pfesunu emigrantll do jejich cilové zemé, ale celkové se Vanoce proménuji
z hlediska globalizace. To znamena, ze pokud se ¢esky emigrant se svymi kulturnimi
zvykKlosti, jako uznavani Vano¢niho piedstavitele Jeziska, presune do napt. Francie, kde
se oslavuje Babbo Natale, jenz je ale globalizované a vzhledov€ podobny Santa
Klausovi, tak uvidi hlavné globalizovaného Santa Klause. To tedy miZe znamenat, Ze

1 ptes dvoji hybridizaci se miize ,,Vano¢ni identita® sjednocovat.
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3 Metodologie

Pro mé zjisténi ohledné Cechtl v ciziné a jejich slaveni svatk®, jsem si sestavila
vyzkumny projekt a vyzkumny plan. Cela prace trvala jeden rok, od navazani
komunikace s respondenty, pies proéitani literatury a webovych odkazi zaméfenych
na migraci a statni svatky. Cely vyzkum je sestaven kvalitativni ptipadovou studii
S principy interpretativniho paradigmatu, jenz mi umozni hloubégji prozkoumat cil

vyzkumu.

V metodologii popiSi vyzkumné otdzky, které mi ohrani¢ily zkoumany fenomén
»vanocni identity”. Dalsi ¢ast tvofi zkoumany vzorek, ktery pravé diky jasnému
vymezeni byl nejvétsim problémem celého vyzkumu. Nadale popisuji presny postup
metod sbéru a analyzy dat, kde jsem se opiela o né€kolik autordi, jeZ mi pomohli
vV rozhodnuti o postupu v celkového vyzkumu. Velmi dilezitou casti jsou mozna
omezeni vyzkumu a etické aspekty, kde jsem popsala, jakych pravidel jsem se drzela
a Ceho jsem se musela vyvarovat, aby vyzkum probihal v poradku. Posledni kapitolu
tvoii pribéh vyzkumu, v némz popisuje, jak na mne celkovy vyzkum plisobil a zda jsem

se setkala s n¢jakymi problémy ¢i naopak s pozitivy.
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3.1 Vyzkumné otazky

Cilem vyzkumu je tedy osvétlit, jak jsou Ceské emigrantské rodiny ovlivnény novou
zemi pii slaveni svatkl, zvlasté Vanoc. Prvni vyzkumna otazka tedy zni: Jak definuji
¢esti emigranti Ceské Vanoce? Na rizné aspekty Vanoc pusobi Vanocni predstavitel.
Jezisek je spojeny s Betlémem, Santa Klaus se sanémi a soby. Druha vyzkumna otazka
vychazi ztéchto predpokladii: Jakého Véanocéniho predstavitele uptfednostiiuji cesti
emigranti v cilové zemi? Propojenim a kontaktem cilové zemé& s pivodni,
tzv. transnacionalni migraci se méni kulturni identita, na zakladé¢ toho vyvstdva
vyzkumna otadzka: Méni se u Ceskych emigranti pojeti slaveni Véanocnich tradic, a je
tim utvofena v cilové zemi modifikace Vanoce, ktera propojuje Véanoce puvodni
a cilové zemé&? Zména Véanocnich oslav nastala s vymyslenim Santa Klause, jenz
proménil Vanoce v konzumni zélezitost a obdobi shonu. To nas piivadi na posledni
vyzkumnou otazku: Ovliviiuje marketing v cilové zemi slaveni Vanoc Cceskych

emigrantd?

3.2 Vyzkumny vzorek

Za vhodné participanty povazuji rodinu emigranti prvni ¢i druhé generace,
ptistéhovalcii z Ceské republiky do jejich cilovych zemi. Jako rodinu si definuji matku
a otce minimaln¢ s jednim ditétem ve véku od 3-15let. Rodina musi byt Uplna
a biologicka, tedy takova, kterd nema zkuSenost s odlou¢enim, rozvodem nebo novym
statkem (Ertel 2000). Rodinu s minimalné jednim ditétem jsem si vybrala, protoze
hlavn¢ diky pfitomnosti ditéte, se rodice snazi dodrzovat tradice a zvyky. Emigranti
musi byt v cilové zemi minimalné 2 roky, aby bylo ovlivnéni novou komunitou
viditelné. Kontakty na participanty jsem shanéla od znamych a z riznych organizaci
jako web migraceonline.cz, Ceska kola bez hranic, Ministerstvo zahrani¢nich véci
v sekci Krajanské spolky a Cesi v zahraniéi. Ve vybéru respondentii neni podstatné

pro kvalitu vyzkumu vék rodici, jejich zaméstnani a vzdélani.

Zemg¢, které jsem vybrala do vyzkumu, byly omezeny z hlediska ochoty a spoluprace
S participanty a Casové narocnosti vyzkumu. Témito zemémi se staly Italie, Severni

Amerika, Némecko a Anglie. Po definovani konkrétnich zemi jsem ziskala informace
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o Vanocich a snimi spojenych tradic jak u nés, tak v cilovych zemich ziskanych

respondentt.

Konkrétni dotazovani s respondenty bylo provedeno v prosinci 2015. Tento ¢as byl
dalezity pro vyzkum, protoze se jedna o cas predvanocni, kdy se participanti
pfipravovali na Vianoce, a tak by nemélo hrozit opomenuti informaci, které jsou

potiebné pro detaily kvalitativniho vyzkumu.

Respondenti jsou 4 rodiny, a to téi z evropskych zemi Anglie, Némecko, Italie a jedna
ze Spojenych stati Americkych. Americka rodina se pfistéhovala do Kalifornie v roce
1990 a zije vUSA 25 let. Obéma partnerim je 41 let, maji 3 déti ve véku
od 10 do 14 let. S matkou jsem navazala komunikaci v ¢ervnu a udrzuji s ni kontakt
nadale. Cela rodina byla do vyzkumu zapojena, a tak mi pribézné posilali fotky, ne
pouze z Vanoc¢niho obdobi, ale i celkové z jejich aktivit, abych si 1épe ptedstavila jejich

zivot v Americe.

Rodina z Anglie se do Bradfordu nastéhovala pted 10 lety. Otcovi je 40 let a matce
44let, maji spolu 7 letou dceru. JelikoZ je pracovni vytiZeni otce velké, neméla jsem
moznost o ném slySet ¢i s nim vést rozhovor. Matka pusobila pfi komunikaci velmi
piijemné a zainteresované, avSak komunikace byla vzdy po del§im casovém useku.
Prikladam tomu daraz ziejmé z hlediska toho, Ze s touto rodinou byla komunikace

navazana az v mésici fijnu, a tak nebylo dostatek prostoru na ziskani davéry.

Rodina v Némecku se piestéhovala do Bavorska v roce 2004, tudiz tam zije 11 let.
Otcovi je 39let a matce 37, maji spolu dvé déti ve veéku 9 a 13 let. Diky blizkosti jejich
pobytu k Ceské republice byla komunikace nejsnazsi, jelikoZ tato rodina nejéastéji jezdi
do Cech, a tak stale o Cechach hodné mluvi a znaji momentélni kontext. Komunikace
s rodinou v Némecku byla velmi pfijemna. Matka je velky pfivrzenec Vanoc, a tak ji
toto téma zaujalo a bavila ji spoluprace. Od celé rodiny jsem ziskavala fotografie

od Vanoénich piiprav, az po Stédry den.

Posledni je rodina v Italii, ktera se nastéhovala v roce 2008 do Bologne. Rodi¢im je

32 a 33 let a maji spolu dvé déti ve véku 1 a 5 let. S matkou byla komunikace

vvvvv

a tak se téma Vanoc bude spiSe rozvijet v nasledujicich letech. I pfes to byla nase
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komunikace dlouha a pfijemnd. VSechny rodiny jevily zdjem o téma, a proto nebyl

problém s navazanim diavéry a komunikace.

3.3 Metody sbéru a analyzy dat

Pii svém vyzkumu uplatiiuji piistup ptipadové studie s kombinaci narativnich prvka.
Jako hlavni metodu sbéru dat jsem pouzila polo-strukturované narativni rozhovory.
V ptipadové studii se mym zajmem stava piipad, ktery mizeme nazvat atypickym,
vzhledem k okolnostem, pro nase poznani. P¥ipad ma vétSinou historicko-biograficky
kontext, musi byt tedy jasné uchopitelny, ohrani¢eny a formulovany. Analyzou piipadu
se snazim popsat, vysvétlit a uchopit jeho komplexnost. Diky této analyze porozumim

jednotlivym vztahtim a souvislostem. (Miovsky 2006: 94)

Pro mij vyzkum se staly ptipadem rodiny, které¢ emigrovaly, a jejich rtizné modifikace
slaveni Vanoc. Zajimam se o dvody, které donutily rodiny emigrovat, o jejich
rozhodnuti vybéru cilové zemé, o obecny vznik a historii Véanoc, o typické cCeské
Vanoce, o Vanocni tradice, zvyky v ¢eském a zahrani¢nim kontextu a o jejich proméné
VvV souvislosti s imigraci. Snazim se pojmout piipad imigrantl a slaveni Vanoc
z objektivni perspektivy a analyzou a vzdjemnou propojenosti n€kolika rodina popsat
souvislosti a urcité opakujici se vzorce. Typickou otazkou u pfipadové studie, a pro mne
nejdulezitéjsi, je ,,proc, jelikoz se snazim uchopit piipad do hloubky. Je tfeba si

neustale pokladat tuto otazku, abych vyiéené pochopila. (Hendl 2005: 109)

Pro svij vyzkum pouzivam typ piipadové studie socialnich skupin, kterou si definuji
uplnymi ¢eskymi emigrantskymi rodinami s détmi v zahrani¢i. Tento typ piipadové
studie popisuje Hendl jako malé komunikujici skupiny. (Hendl 2005: 105) Jisté
propojeni objevuji 1 v ptipadové studii rodin, definovanou Millerem, jelikoz piimo
do vyzkumu zahrnuji déti. Protoze je dilezité dbat na etické aspekty vyzkumu, potiebuji
souhlas od rodi¢t se zafazenim déti do vyzkumu a zménu jazyka vyzkumnika, dle véku

déti. (Miller 2000)

Svij vyzkum uchopuji z pohledu exploratorniho typu, jelikoz si kladu za cil prozkoumat
pfipad a nastavit pidu pro dals$i vyzkum, ktery bude moc pokracovat. (Yin 2003)
Pii piipadové studii je kladen diiraz na velky rozsah zdroji dat, jako jsou knihy,

rozhovory, webové stranky, fotografie, videozaznamy, pozorovani, atd. (Miovsky 2006:
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97) Hlavnimi zdroji pro mij vyzkum byly rozhovory s rodinami a dostupné materialy,

které mi rodina poskytla (fotografie, videozdznamy a naSe spolecné emaily).

Piipravu narativniho rozhovoru jsem zahajila s knihou ,, Doing Narrative Research*
, kterda mé provedla technikou narativni metody (Andrews, Squire, Tamboukou 2008),
a také knihou ,, Chdpajici rozhovor“, ktera mi pomohla byt tim sprdvnym a vnimavym
vyzkumnikem, ktery dba na techniky a faze kvalitativniho vyzkumu. (Kaufmann 2010).
Tato literatura mi pomohla objasnit pouzivané metody a pfipravit se na spolupraci

s respondenty.

V pfedvanonim a véanoCnim case jsem realizovala polo-strukturovany narativni
rozhovor s matkami o jejich emigrantském Zivoté a vanoc¢nich piipravach. Hlavni
rozhovor s matkou jsem zvolila proto, Ze jsou zeny vice zainteresované do slaveni
svatkli a dodrZovani tradic. (Seidlova 2003) Zajimalo mne - Jaké divody je vedly
k pfesunu do cilové zemé¢, Jak Ziji v cilové zemi, Zda se potkavaji s ¢eskou kulturou
a Ceskymi lidmi, Jaké vyznamné svatky slavi, Jak slavi Vanoce a jak se o nich doma
bavi, Jaké dodrzuji Vanoc¢ni tradice a dal§i informace, které mi pomohou osvétlit
problematiku Vénoc v jejich nové zemi. Pfipraveny rozhovor piikladdm do prilohy
¢. 1. Polo-strukturovany rozhovor jsem zvolila, jelikoz jsem doufala, ze se rodiny
rozpovidaji a urcité otazky ani nebudu muset sama pokladat. Diky vyzkumnému tématu
je pravé narativni piistup tim nejvhodn&j$im, protoZe respondenty tolik neomezuje
a nezasahuje jim do vypravéni, ¢imz je docileno hlubs§imu pochopeni jejich odpovédi
a souvislému vypravéni. Pfi probihajicich rozhovorech s matkami jsem se také snaZzila
navazat kontakt s détmi, kterych jsem se ptala na otdzky: Zda se déti t&éSi na Vanoce,

Kdo jim nosi darky dom1, Jak se pfipravuji na vanoce, Zda se o nich bavi ve Skole, atd.

Kazdy rozhovor trval 1-2 hodiny surcitymi pfestavkami a piesuny clentt rodin.
K rozhovoru jsem si pfipravila konkrétni témata, kterd mne sméfovala k cili vyzkumu
a nékolik podotazek k ziskdni komplexnéjSich informaci o zkoumaném tématu.
Do vypravéni jsem zasahovala miniméln€, abych nepieruSovala respondentovy

myslenky a pouze udrzovala tematickou konverzaci.

Vzhledem k cilovym zemim byly rozhovory vedené pies komunikacni program Skype
(jak hlasovy, tak obrazovy) pro zachyceni nonverbalni komunikace. Pfedem jsem si

byla védoma urcitych limith, které mohou ovlivnit vyzkum, jenz nebude veden osobné.
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A to tedy toho, ze signdl nemusi byt dostate¢ny, a tak se spojeni mize obcCas ztratit
a bude potieba jej navazat znovu, coz omezi plynulou konverzaci. Obraz se muze
zaseknout, coz respondenta ¢i vyzkumnika zarazi, bude chtit problém vyftesit, coz
zasahne téz do plynulosti konverzace. NejvétSim limitem je ,,posun ve vyiceném®, je
Casto zpusobeno vzdalenosti, coZ znamend, ze vyzkumnik muze klast otazku a vidi, ze
respondent neodpovida, zacne ji tak preformulovavat. Avsak respondent uz mohl zacit
mluvit, ale do toho se mu momentalné¢ ozyva dovysvétleni vyzkumnika. Nekolik
takovych posunii muze razantné ovlivnit pribéh rozhovoru. Tato omezeni mne
limitovala pouze u prvniho rozhovoru, kdy jsem nebyla zcela pfipravena na popsané

problémy pfti rozhovoru.

Dotazované rodiny byly vzdy velmi vstficné, a protoZze navazuji komunikaci se svoji
rodinou a prateli v Cechach pravé pies Skype, tak na pieruSeni ¢ znovunavazani
komunikace byly zvykli a v rozhovoru je to nevyrusilo. Rozhovor hned po opakovaném
spojeni plynule pokracoval. Po prvnim rozhovoru jsem se na tyto problémy lépe
pfipravila a hned v poc¢atku rozhovoru jsem respondenty upozornila na problémy se
slovy, at’ vyckaji, Ze se s nimi hned, jak to bude mozné, spojim. Také kdyby mi v nécem
nerozumgély, ¢i jim moje otdzky zasahovaly do jejich mluveni, at’ mne hned upozorni,
popt. zastavi. Nadale jsem si béhem rozhovoru nastavila kameru tak, aby mij obraz,
ktery Sel k respondentiim, vypadal tak, aby si neustdle myslely, Ze se na n¢ divam.
Poznamky jsem si psala za obrazovku pocitace a neustéale si poznamenavala, v jaké ¢asti

rozhovoru jsme, prave pro piipadné omezeni signalu ¢i naprosty vypadek.

O téchto limitech a omezenim napsal knihu Miovsky, ktery dikladné rozebira
kvalitativni piistup a jeho metody. (Miovsky 2006) V pribéhu jsem si zapisovala

poznamky o kontextu rozhovoru, které jsem doplnila i o dojmy po rozhovoru.

Po Vanocich, v ¢ase dle konkrétni zem¢, jsem vedla strukturovany rozhovor s otcem,
matkou a détmi. Tyto rozhovory mi poskytly data, ktera mé znovu provedla, avSak uz
po uskuteénéni slaveni Vanocnich svatkia, informacemi ziskanymi jiz V prvnich
rozhovorech, ale také poskytly nova data. Otazky byly sméfované na konkrétni proziti

Vanoc. Vzhledem ke strukturovanému rozhovoru byla ¢asova délka do 40 min.

Uz pii prvnich rozhovorech jsem pozadala rodinu o fotografické zaznamenavani

Véanocnich tradic a celkové pribéhu Vanoc v konkrétnich zemich. Fotografie mi
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ujasnily jejich predstavu slavenych Vanoc a celkovy pohled na popisované zvyky
a tradice v rodinach. Také mi byly poskytnuty videonahravky, kde jsem se mohla Iépe

seznamit vétSinou s détmi a vidét urCité zaujeti Vanocemi.

Po ziskéni vSech informaci o Vénocich, rozhovorech, fotografiich a poznamek
o kontextech jsem data analyzovala. Analyzu jsem zapocala jiz od zacatku vyzkumu,
kdy jsem si archivovala vSechny dostupné clanky o Vénocich, migraci, a s tim
spojenych konceptech. Dalsi ¢ast analyzy dat probihala po rozhovorech, kdy jsem je
doslovné prepsala a postupné¢ dopliovala fotografiemi a kontexty Véanoc dané zemé
dotazovanych respondentli. Nasledné jsem rozhovory roztfidila, vymezila jednotlivé
proménng, které jsou dulezité pro vyjasnéni cile vyzkumu a podle proménnych data

kodovala.

Pro koédovéani jsem pouzila program MS Excel, kde jsem si rozhovory jednotlivé
roz¢lenila a barevné rozlisila. Hlavnimi kody se stala Migrace (podkédy: Misto pobytu,
Spokojenost s mistem pobytu, Rok piesunu, Délka pobytu, Duvod piesunu, Pfibuzné
v misté pobytu), Kontakt s Cechy (podkody: Kontakt s Cechy v misté pobytu, Kontakt
Ceskych Vanoc, Kdy zacind Vano¢ni atmosféra, Nazor na zdobeni okoli, Znalost
Vano¢nich reklam, Cas slaveni Vanoc, Navstévnost rodiny o Vénocich, Role manzela
o Vanocich, Advent, Mikulas, Vanocni piedstavitel, Tradice a zvyky, Véanoce v misté

pobytu, Ovlivnéni virou).

V dal$i ¢asti jsem v programu Bubbl.us, vytvofila ,,mindmapp®, neboli myslenkovou
mapu, ktera mi pomohla k ujasnéni propojenosti jednotlivych proménnych a k souvislé

interpretaci dat.

Zavérem vyzkumu jsme se srodinami rozloucili. Vysledky vyzkumu jim byly
poskytnuty. V tento Cas se rodiny propojily a zjistily, Ze nejsou témi ,,vyjimecnymi*

sami, ale ze jich je po celém svété vic.
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3.4 Mozna omezeni studie

Pii vyzkumu jsme si byla védoma uréitych omezeni. K ovlivnéni participanti mohlo
dojit pfi priliSném poskytnuti informaci o zkoumaném tématu, ¢imz participanti mohli
zménit svij pristup k vyzkumu. U vyzkumu hrozilo, Ze participanti ukon¢i vyzkum,
vzhledem k casové a technické narocnosti. Proto jim jako reciprocita byla nabidnuta
pomoc pii piipadné navitévé Ceské republiky a jako podékovani, za jejich komunikaci
jim byl poslan balik s typickymi ¢eskymi produkty. Nejvetsi omezeni, které ovliviiovalo
vyzkum, byla vyzkumna metoda pfes komunikacni program Skype. Komunikace, ktera
probihala pied rozhovory, byla velmi uspé$na, diky zaujeti respondentli tématem. Skrze
Skype rozhovory probihaly zdafile, avSak mnohdy nedostatecnym pfipojenim

¢1 vzdalenosti byl program zaseknut a komunikace byla znovu navazovana.

3.5 [Etické aspekty

,»Byt moréalni znamena chovat se podle obecné pfijatych profesiondlnich zvyklosti*
(Jetabek 1993: 121). Etické aspekty vyzkumu dodrzuji tim, ze moje chovani bylo
Vv celém vyzkumu profesionalni a bezihonné. Dodrzovala jsem profesionalni, védeckou
a spolecenskou odpoveédnost. Respektuji lidské prava, lidskou diistojnost a riiznorodost.
(ASA 1989: 6) Ridim se etickym kodexem a obéanskym zikonikem o ochran& osobnich
udajii. Participantim byla zaruCena anonymita, kterd byla dasledn¢ dodrzovana.
Od participantt vyzkumu byl zajiStén informovany souhlas, coz je zdkladni eticky

princip védeckého vyzkumu na lidskych populacich. (ASA 1989: 12)

28



4 Interpretace dat

Vztah migrace a slavenim Vano¢nich svatka vytvati formu hybridity ,,Vano¢ni identity.
Tato hybridita se utvaii na zaklad¢ vybéru cilové zemé emigrantt, ur¢ité lokalité, délce
pobytu, divodem piesunu emigranti, vékem emigrantt, potem déti a vékem déti,

rodinou v cilové zemi a kontaktem emigrantt s ¢eskou rodinou a prateli.

Cely vyzkum je rozdélen do dvou casti, kdy jedna cast se zabyva emigraci a s ni
vytvofenou identitou a druhd ¢ast se tyka Vanoc a tradic, kde se micha kultura ceskych
Vanoc s Vanoci cilové zemé a s globalnim pojetim Vanoc, ¢imz se vytvaii ,,Vano¢ni
identita®. Ob¢ tyto Casti jsou neustdle ovliviiovany a vyvijeny skrze koncepty

transmigrace, konzumerismu, globalizace a hybridizace.

4.1 Vztah emigrace a identity

Dle OSN se emigrantem stava jakykoliv ¢lovek, ktery zméni zemi puvodu. (Kotrba,
Hoda¢ 2011) V piipadé mych respondentli se nejedna pouze o jednoho Cloveka, ale
veétSinou partnery ¢i uZ manzele, ktefi do nové zemé Sli uceloveé a vytvorili si tam
rodinu. Rodiny mluvi o dobrovolném piesunu, ke kterému vedl kontext jejich
dosavadnich Zivotid. S kratkodobosti pobytu rodiny uZ momentéalné nepocitaji, 1 ptes to,

7e by se do Ceské republiky rady vratily.

Jak definoval Heckmann, dilezitym se stdva kontext migrace, ktery ovliviiuje zaclenéni
v nové zemi. (Heckmann 1999) A tak i kontext mych respondentt je velmi dulezity

pfi zaclenéni do nové zemé a pii nabalovani nové identity na identitu jiZ socializovanou.

Respondenty jsou 4 rodiny, tfi se pfesunuly do evropskych zemi Anglie, Némecko,
Italie a jedna do Spojenych statd, Americkych. Americkd rodina se pfistéhovala
do Kalifornie v roce 1990. Rodina ma v USA babicku z otcovy strany, coz byl hlavni
divod presunu do Ameriky. Dé&ti i otec povazuji Ameriku za sviij domov, avSak matka

se stale citi jako ,,Ceskd patriotka“ a rada by se do Cech vratila.
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Rodina z Anglie se do Bradfordu nast¢hovala vroce 2005. Manzelé¢ se do Anglie
ptestéhovali kvili manzelové pracovni nabidce. Otec je s Anglii smifen a dcera se tam
citi byt doma. Matka popisuje Anglii jako finanéné naro¢nou a nezije se ji tam uplné

dobfe. Pfibuzné v Anglii nemaji.

Rodina v Némecku se ptest¢hovala do Bavorska v roce 2004. Do Némecka se rodina
ptestéhovala diky pracovni nabidce v otcové spolecnosti, ktera ho vyslala na zkuSenou.
Rodina se do Cech vratit neplanuje, avsak matka se citi porad jako Ceska, ktera patfi
do Ceské republiky a rada by se nékdy vratila, aviak sama tvrdi, Ze to nevidi realné.

Ptibuzné v Némecku nemayji.

Posledni je rodina v Italii, ktera se nastéhovala v roce 2008 do Bologne. Manzel dostal
v Italii pracovni nabidku, coz je vedlo k pfesunu do Itlie, kde ma matka uz 26let svého
otce. Rodina predpoklada, Ze se vrati, 1 kdyZ si neurcuje ¢asovy horizont. Jako diivod

navratu matka tvrdi, Ze v Italii nemaji rodinu, ktera jim tam dost chybi.

J$ 24 .

Diky kontextu si vytvafime svoji predstavu vstupu do nové zemé¢. U mych rodin se
vétSinou jednalo o kontext pracovni migrace, a s tim je spojena i integrace a asimilace.
Jelikoz rodiny nechtéji byt vyclenény z nové spolecnosti, snazi se co nejlépe integrovat,
tedy zapojovat do procesi mistni spoleCnosti a asimilovat, pfizpisobovat vétSinoveé

spole¢nosti. (Heckmann 1999)

V ptipadé¢ Anglické rodiny matka neméla s témito procesy vyrazny problém, jelikoz

Anglie nebyla jeji prvni emigraci.

., Vzhledem k tomu, Ze jsem méla uz zkusenost, protoze jsem prozila 5 let v USA, tak to
nebylo tak zIy. Hlavni problém byl s Feci, protoze prijde spoustu Cechii do ciziny
a s reci teprve zacinaji, takZze mdte pocit, Ze jste v nejakym vakuu. Mé todle minulo, ale
Anglie je krasna, ale reknéme financné ndarocnda zemé, na kterou si clovek vopravdu

musi zvykat.** (matka z Anglie)

Po této vypovédi matka z Anglie vypravéla, ze nemd problém se seznamovat
a navazovat nova pratelstvi, a jelikoz je Anglie cizinci prostoupena, tak neméla problém

se integrovat a asimilovat.
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Matka z Némecka popisovala jejich integraci takto:

., Najit pratele v Nemecku bylo hodné diilezity, abychom se uplné neizolovali, abychom
se neschazeli jenom s krajankama. Tak v Némecku vSechno bézi pres takové freien
(zdarma), to jsou spolky a kdo je v tom spolku md spoustu kamarddii a zndmych, coz je
vwhoda, ze Némci jsou takovy trosku ze zacatku nespolecensti, takze kdyz se nékam
zaintegrujete, tak oni vas mezi sebou mnohem sndze prijmou, nez kdybyste jen tak

na pive nekoho oslovila. ““ (matka z Néemecka)

Co se ty¢e rozhovoru s matkou z Ameriky, ta o integraci a asimilaci viibbec nemluvila.
Tato rodina je vcilové zemé nejdelsi Cas, a tak se cely rozhovor zabyval spiSe
soucasnosti, kterou popisovala na styku s ¢eskymi lidmi v Americe. ,, Vétsinou se
stykame cesky, chodime spolu tady na ruzny akce. Porada se tady docela dost ceskych
akci. “, dalsi ¢ast této debaty byla pravé o tom, pro¢ tomu tak je, ,, My Zijeme v Kalifornii
a to je velkej rozdil, tady je hodné namixovanych kultur. Je tady Facebook, Google
a Yahoo, takze tady je koncentrace dost chytrejch lidi, jo.“(matka z Ameriky) Pravé tato
lokalita mize umoziovat to, ze jsou zde zachovavany pivodni kultury, které si lidé vozi

ze zemi puvodu, jelikoz se zde s Americkou kulturou nemusi natolik potkavat.

Posledni rodina v Italii s integraci a asimilaci neméla problém, jelikoz matka jiz

nekolikrat v Italii byla:

, Muj otec Zije v Italii uz 26 let, takzZe ja uz jsem pred tim prestechovanim uméla dobre
Italsky, travila jsem tady spoustu casu. Jsem na to ale hodné citliva, vnimam ty negativa
ostatnich narodu. Kdyz jsme se sem prestehovali, musela jsem po cely ulici rozhlasit, Ze
manzel je inzenyr a Ze jsme prisli za praci, a tim si nas lidé zacali viceméné vazit,
a zacali nds brat vaznée. Vedeli jsme, jak s tim zachdzet. “ (matka z Itdlie)

Jedna rovina integrace, kterou popisuje Heckmann, se tyka identifikace s novou
kulturou dané zemé, ¢imz se stavame multikulturnimi. (Heckmann 1999) Na této trovni

je kultura popisovana s charakteristikami integrovanosti, adaptivnosti, negenetice

a naudenosti, sdilenosti, symboli¢nosti a specifické lidskosti. (Clovék v tisni 2002)
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Vsechny tyto urovné se rodindm modifikuji, jelikozZ nové pfijatd pravidla a zvyky
V nové spolecnosti jsou rozdilné. Pravé nad rozdilnosti se rodiny zamysleji ve chvili,
kdy zméni misto pobytu. Ceské rodiny v zahrani¢i se na uréitou dobu odstéhovaly
z Ceské republiky, a tak se mohou zamyslet nad tim, jakou vlastné Cesi narodni identitu

maji.

U popisu identity mizeme vidét spolecné rysy, které se opakuji, naptiklad ceskou
pracovitost. ,, Cesi jsou ve svété zndmy tim, Ze jsou hodné pracovity a Ze jsou hodné
schopny, v podstaté jsou schopny improvizovat a postarat se o sebe. (popisuje matka

2 Itdlie)

Dalsi je spoledenskost a pratelstvi. ,,Ale zase Cesi se umi lip bavit, lip vyuzit svoje volno.
Jsou pracovitéjsi a maji smysl pro humor. Cesi jsou druznéjsi i na ten fyzickej kontakt.

(matka z Anglie)

Také muzeme ale vidét i negativni rysy. ,, Zavist, hastereni, obrovsky maloméstactvi.
Takova ta vnitrni nespokojenost se vsim, nadavani na vSechno. (matka z Anglie) ,,Kdyz
prejedu hranice, tak si rikam, konecné jsem doma, ale pak vidim tu obecnou nasranost,
ktera se projevuje uplné vsude, kdyz treba stojim u kasy a bohuzel se to tahne vSema

oborama. (matka z Nemecka)

Tato identita, kterou si rodiny vymezily z hlediska jistého odstupu od ¢eské komunity
se, ve chvili zmény prostfedi a zmény kultury, zac¢ind ménit. Pravé na socializovanou
identitu se za¢ne nabalovat nova identita, ktera se vykonstruovava ve dvoji identitu.
Identitu, ktera je neustale napojena na pivodni zemi, ¢eské pratele a rodinu, a identitu
nove vytvaienou v cilové zemi. VSechny rodiny se néjakym zplisobem stykaji v ciziné
s Geskou kulturou, at uZ pfes organizaci Ceska 8kola bez hranic, kterou mohou
o vikendech navstévovat jejich déti, nebo pfes rizné komunitni a krajanské ceské
spolky. Rodiny vsak tvrdi, ze Cesi se mezi sebou az tak necht&ji v ciziné sdruZovat,

jelikoZ jednim z diivodd opusténi Ceské republiky je nesouhlas s &eskou identitou.

Podle Kotrby a Hodace si pravé kulturu a identitu svého naroda lidé uvédomuji, kdyz
zméni prostor, ¢imz mohou identitu zasadn¢ proménovat (Kotrba, Hoda¢ 2011),
a nesouhlasit s ptivodni. Pravé dotazované rodiny se citi jako ,,vyjime¢né exemplare®,

protoZe jsou to Uplné ¢eské rodiny, kdy otec i matka jsou Cesi, a tak se v organizacich
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citi jako by do nich nepatfili. Tyto organizace navstévuji vétSinou smisené rodiny, kdy
pouze jeden z rodi¢t je Cech, ktery chce zachovat u svych déti alespoii ¢ast Geské
kultury. Ceskou kulturu si definuji podle toho, jak Zily diive v Ceské republice, a jakym

zpusobem je vychovavali rodice.

Vsechny rodiny neustale udrzuji kontakt s ¢eskymi pifbuznymi a piateli. Casty kontakt
je vytvafen nejvice telefonaty a ob¢asnymi navitévami do Cech &i navitdvou
piibuznych a ptatel z Cech do cilové zemé. Nav§tévami a kontaktem se rodinam vytvaii
transnacionalni identita, kdy rodi¢e maji stale ptehled o ceské populaci a déni. Tato
transnacionalni identita, pfesné jak popisuje Szald, se vytvaii soubéznosti vice domovi

a neustalym napojenim na zem puvodu (Szald 2007).

Potenciél lepsiho zaclenéni vidi v utvafeni dvou identit, diky kterym se rodiny citi
psychicky vyrovnani, protoze se neustale mohou napojit na uz zndmou identitu, ve které
nemaji obavy. Transnaciondlni identita je také neustile vidéna na jazykovém
mechanismu. Rodiny se vyjadiuji jako o dvojich prostorech, a to prostor ,,doma‘, kde

mluvi ¢estinou a prostor ,,za dvefmi*, kde mluvi cizim jazykem (Szalo 2007).

Pro piiklad, kde se nejvice udrzuje transnaciondlni identita, je nejvhodnéjSi rodina
v Italii, kterd je nejmladsi, a je v cilové zemi nejkratsi dobu. Ceskou republiku
navstévuji dokonce az 3krat rocné, a to hlavné v obdobi 1éta a Vanoc. VSechny rodiny
se snazi alespoii jednou ro¢né dostat do Ceské republiky, kvili détem to byva v obdobi
letnich prazdnin. Matka z Americké rodiny se vyjadfila o navitévach Ceské republiky
dokonce takto: ,,Do Cech jezdime, no je to pravé ten problém téch Cechii v ciziné, Ze
nejezdi nikam jinam na dovoleny, nez do Cech, jo. (smich) Ostatni si jezdi pékné

na Kanary a mi hurd do Cech. *

Rodiny se tedy snazi, i pfes nové poznavané, udrzovat Ceskou identitu. Vlachova
a Rehakova popisuji narodni identitu na tfech trovnich. Individualni-socialng
psychologickou (zdjem o jazyk, uzemi, historii, zvyky). (Vlachova, Rehdkova 2004)
Tato uroven Ceské identity se u rodin projevuje hlavné udrzovanym Ceskym jazykem
a Ceskym slavenim svatk. Tyto dva faktory jsou nejvice ovlivnény délkou pobytu
a vékem déti. Cim déle jsou rodiny v cilové zemi, tim vice se novy jazyk zaélefuje

do bézné komunikace, tak jak jsem jiz zminila jazyk s prostorem ,,doma“ a ,,za dveimi*.
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Dalsi Groven je politicko-systémova (Vlachovéa, Rehakova 2004), do které rodiny uz
mnohdy, diky dob& pobytu, nezasahuji. I pfes to maji vSichni ¢eské obcanstvi, coz
znamend, ze v Ceské republice maji svoje prava, a o ¢eskou politiku neustale jevi

zajem, tedy Ctou si novinky a bavi se o politice s ceskymi lidmi.

Posledni trove je ideologicka (nacionalismus a kultura). (Vlachové, Rehakova 2004)
Jak uZ jsem popsala vyse, Cesi v zahrani¢i se neustdle povazuji za Seské patrioty.
,,Co jsem vidéla, tak Cesi jsou veliky patrioti, ale ty co bydlej v ciziné, ty co bydlej
v Cechdch ne.* (matka z Anglie). Ve viech rodinach je vidét, Ze pro né je jedina identita
ta Ceskd. Povazuji ji za nejlepsi a cht&ji vie, co se oni v Cechach naugili piedat svym
détem. Rodice na této ideologické tirovni vidi problém, protoze i pies fakt, ze jejich déti
maji radi Cechy, navitévuji je pouze jako misto, kde se narodili jejich rodi¢e a kam

jezdi na kazdoro¢ni dovolenou.

Vztah emigrace a identity je tedy neustale ovliviiovan nékolika faktory, které proménuji
identitu na nékolika urovnich. Na tyto urovné pusobi Cas a prostor. Dulezité je vSak

uchopit narodni identitu i skrze to, jak se vytvarela.

4.2 Hybridita Ceskych Vanoc v cilové zemi

Narodni identita je utvafena také z kulturniho hlediska, jez nam ukazuje historie.
Historické udalosti se pfipominaji statnimi svatky. Co se tyce slaveni svatk, tak rodiny
za nejdilezitéj$i svatek povazuji Vanoce, jak z hlediska ceské identity, tak identity
Vv cilové zemi. Stejné jako vyplynulo z vyzkumu Ptibénské. (Piibénska 2013) Vsechny

vvvvvv

a ze dochazi ze strany cilovych zemi k ovlivnéni jejich slaveni.

Vénoce jsou v rodinach povazovany za dulezité, a to hlavné ze stran rodicii, kdy détem
chtéji predat podstatu ¢eskych Vanoc. ,,Vanoc¢ni identitu® si rodi¢e utvofili ve svém

mladi. Jejich vzpominky a pfedstava typicky ¢eskych Vanoc je:

nwPredstavuji si to tak, Ze rano se vzbudim. Koukam se na pohadky na Tri oFisky pro
Popelku a treba Mrazika. No a potom, kdyz jsem dité, tak jsem nedélala nic, tak jsem
cekala na Jeziska. * (rodina z Ameriky), ,,Jako vobrazky vod Lady (smich), takhle by to

mélo bejt. Hm...Co se mi vybavi, tak to je viuné cukrovi, jo. Jak patlame bramborovej
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salat, ryba, stromecek, darky, hezky pohadky, pohoda, sklenka vina* (rodina z Anglie),
., Vidim Ladovy obrazky, naivné teda. Typicky Ceska vecere, stromecek, takovy opravdu
to Ladovsky, takovy to hezky.* (rodina z Néemecka), ,,Tak asi snih, kapr, to Ze je to
24. vecer, liti olova, pernicky, a ted skoncim u toho jidla. Supiny pod talivem, kapr

V ty vane, to je prosté klasika. * (rodina z Itdlie).

Dotazované matky z Italie, Ameriky a Némecka mi nasledné popisovaly jejich Vanoce,
ve kterych je pravé mozné vidét mnou definovanou ,,Vanoc¢ni identitu®, jez se ¢eskou
historii a sou¢asnou dobou vymezila na opérné body. Tyto body tvoii advent, Mikulas,
nakupy darkt, peceni cukrovi, uklid, pousténi koled, zdobeni domu a okoli Vano¢nimi
ozdobami, stavénim Betlémid, Vanoc¢nimi reklamami a pohadkami, ozdobenym
stromeckem, svate¢nim obleCenim, tradicnim Vano¢nim jidlem a naslednymi

navstévami.

Je dulezité¢ také zminit, ze i pfes vymezeni bodl ,,Vanocni identity* miizeme najit
rodinu, kterd Vanoce proziva zcela odlisné, napt. diky tomu, jak rodice prozivali
Viénoce v détstvi. Matka z Anglie Vanoce s rodi¢i v Cechach tolik neprozivala, jelikoz
rodice byly pracovné vytizeni a svatek slavily minimalné. I pies to Vanoce slavi, avSak

odlisné. Ke slaveni ji vede tento nazor na Vanoce:

, Vanoce se dneska délaji uz spis kviili détem, pro mé je to stres, prejidani
a Vv neposledku i odpocinek a lidi jsou hodné citlivy, vic se vidaji a uvédomuji si tu svoji
rodinu a na Vanoce si tu svoji rodinu uvédomuju jesté vic, nez normalné. Uvédomuju si,

Ze ten cas s rodicema a prarodicema utikd a vy je vlastné nevidite . (matka z Anglie)

Svoji ,,Vanoéni identitu® ziskanou bdhem pobytu v Ceské republice, se rodiny snazi
neustdle udrzovat a prenést do cilové zemé, a tim udrzovat Ceské Vanoce a Ceské
Vénoc¢ni tradice. V némecké rodin€é vidi matka Vénoce slavené podobné jako
v Cechéch. ,, Tady se lisi viastné jenom to, co se tyce jidla, protoze 99% Cechii ji to

samy na Stédry den, tak v Némecku je to pestry.

Diky dal$im kladenym otazkam vSak zjistime, ze tento nazor neni uplné jasny. I pies
snahu utvéfret v cizin¢ ¢eské Véanoce a Vanocni tradice, potazmo ,,Vanoc¢ni identitu®,
rodinam vstupuje do slaveni Vanoc cilova zemé, nové ziskani pratelé a hlavné déti,

které¢ v zemi vyrustaly, chodi do mistnich Skol, kde se potkdvaji s mistnimi tradicemi
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a zvyky. Diky témto ovliviiujicim faktorim se vytvati hybridita, kterou definuje Burke
na tfech urovnich, a to hybridita praxe (zvyky a tradice), artefakt (napf. Stédrovecerni

vecefe, cukrovi), a lidi (proména identity v zavislosti na kultufe). (Burke 2009)

Praxi Burke vidi v jednotlivych kulturnich tradicich, které se potykaji s alternativnimi
tradicemi, a tvofi tak hybriditu diky migracim v disledku pfenédseni kulturnich prvkda.
je samotné datum Stédrého dne. V Anglii i Americe se Stédry den slavi 25. prosince
rano. Tato tradice se modifikuje zatim pouze u americké rodiny, kde je dalezity faktor

délky pobytu (25let).

., Slavime Stédry den 24. prosince vecer, jako mi jsme ceskd rodina, to jsem prosté
rekla, ze k nam lita JezZisek a to nam prosté ziistalo. Druhy den 25. prosince slavime
Vanoce u babicky a darky dostavame od Santa Clause. Oni nejsou osizeny, naopak se

Jjim to libi, Ze dostanou darky uz 24 a i 25.“ (matka z Ameriky)

Dals$i vyznamnou tradici je Vanocni stromecek. Nejlépe tuto modifikaci vystihla
maminka z Anglie ,, Kdyz jsme prijeli do Cech a dceri byly 4roky a bylo to v lété. A ona
koukala porad a rekla, mami proc tady rostou vsude ty vanocni stromecky? “ (matka
z Anglie). V Anglii jsou vSude listnaté stromy, a tak se tam s zivym jehlicnatym

stromem nepotkate. V Anglii jsou tedy vSechny Vano¢ni stromecky umélé.

Dalsi modifikaci spatiuji v dobé& zdobeni stromec¢ku, kdy v Cechach se vétsinou zdobi
Vanoéni stromeéek na Stédry den rano. Zadna zrodin tuto tradici neuchovava,
stromecek samoziejmé zdobi, ale jiz mnoho dni dtive. ,, Americani zdobi uz po Thanks
giving dni. NaSe rodina az na Mikuldse.” (matka z Ameriky). Také jedina americka
rodina ponechava ozdobeny stromecek tradi¢né cesky s ru¢né vyrobenymi ozdobami.
V priloze ¢. 2., €. 3., ¢ 4. mizeme vidét fotografie nazdobenych stromeckt z Ameriky,
Némecka a Anglie. Fotografie nejsou v takové kvalité, avSak pokud se zaméfime
na detaily. MiZeme vidét klasicky jehli¢nan, ktery neni pro vSechny zemé typicky. Také
muzeme vidét na stromecku v Americe vyrobené ozdoby. Tuto tradici si matka
z Ameriky pfivezla z Cech. Ostatni rodiny si jiz nakoupily ozdoby V jejich lokalité,

avSak mnohdy se podobaji ¢eskym sklenénym ¢i umélym ozdobam.
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Modifikace se utvaii také u zpivani koled a pousténi pohddek. Rodiny samoziejmé
nezaneviely na zpivani Ceskych koled a pousténi Ceskych pohddek, ale samoziejmée
do této tradice zasahuji mistni obyvatel¢ a hlavné déti, které se koledy uci zpivat
ve Skolach a Skolkach a bavi se mezi sebou o Vanocnich filmech z dané zem¢. Pravée
Skoly a Skolky jsou tim nejvétsim prostiednikem, skrze néjz se vytvaii hybridita, jelikoz
rodi¢e nemohou a ani nechtéji zakazovat svym détem chovat se dle mistnich zvykl

a tradic, ale neustale prosazuji tradice a zvyky Ceské.

Do praxe patii i Vano¢ni piipravy, které zahrnuji advent, Vano¢ni vyzdobu v okoli
a jednotlivé Vanocni postavy. Pro vSechny dotazované rodiny zacinaji Vanoce
Mikulasem, i pies to, ze Mikulas se v zddné dotazované zemi neslavi. ,, Chybi mi tady
Certi, ty mi tady hodné chybi. Mikulase neslavi. Dokonce, kdyz jsem jim vysvétlovala,
co to u nds znamend, tak mi rekli, Ze svoje deti tyrame* (matka z Anglie). V Italii vidi
matka MikulaSe jako Befanu, ¢arodéjnici, ktera chodi 6. ledna do domdacnosti a nosi
détem sladkosti. V Americe se svatek MikuldSe snazi udrzovat ceské rodiny,
a tak si samy délaji tzv. ,,MikulaSkou besidku®. Fotografie Americké rodiny
pfi MikulaSské viz. priloha €. 5. Na fotografii mizeme vidét tradi¢ni sestavu pii slaveni
Mikuléase a tradi¢ni obleceni. V Americké rodiné se snazi ¢eska komunita tuto tradici

udrzovat.

Dale slavi advent, kdy se schazi celd rodina u jidla, a zapaluji si svice na adventnim
vénci. Fotografie adventniho vénce v Némecku viz. priloha €. 6. Advent slavi
I Vv ostatnich zemich, avSak tradi¢ni ozdobeni adventniho vénce si pfivezla rodina
z Cech. V rodinach z Némecka, Ameriky i Italie je advent vnimam jako piiprava na
Vénoce. Poklidné ned¢le, kdy se sejde cela rodina u jidla, vétSinou obéda. Rodina
v Némecku se schazi az u vecefe, protoze pry obédva kazdy jinde a rodina z Anglie

advent vubec neslavi.

~rowr

V daldi &asti prosince, a tedy p¥iprav na Vanoce, se v Cechach bavime o Vano&nich
postavach jako svatd Barbora a Lucie, které rodiny uz ddvno neslavi, protoze si
nepamatuji jména svatkii v ¢eském kalendafi a v okoli jim nikdo toto obdobi ani

pfipominat nemiZze. Tyto Vano¢ni postavy jim nepiipadaji dilezité.
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Vyznamna postava je pro né Vanoc¢ni piredstavitel. Evropské rodiny slavi Vanoce
s postavou JeziSka a Americka rodina slavi s Jeziskem i Santa Klausem. Prave tady se
odrazi prostor ,,doma‘“ a ,,za dvefmi®, jelikoz détem se ve Skoladch vypravi o mistnich
Vanoc¢nich piedstavitelich jako, v Italii Babo Natale, v Némecku Weihnachtsmann

a v Americe a Anglii Santa Klaus, ¢imz détem modifikuji pfedstavu Vanoc.

., No, to byl ze zacatku problém, protoze ve skolce chodil Santa. Tam dcera dostdvala,
tam byl normalné previecenej pan. Tak jsem ji vysvétlovala, ze v Anglii chodi Santa
Claus a v Cechdch Jezisek, takze doma byl Jezisek a venku byl Santa a rozdavali oba,,

(matka z Anglie).

U déti vcilové zemi se tato modifikace projevuje neurCitou piedstavou o podobé
Vénoc¢niho ptedstavitele. Ackoliv déti doma oslavuji jeziska, ptedstavuji si ho jako
postavu Vv ¢erveném obleceni s bilymi vousy. Do této neuréité predstavy vstupuje
globalni pojeti Vano¢niho ptedstavitele jako Santa Clause, a s tim spojené dodrzovani

tradic.

Dal§i  vyznamnd modifikace, a Burkem nazvand hybridita artefakth
(Burke 2009: 13-16), se utvaii ohledné Vano¢né ozdobeného okoli a typického
Véanoc¢niho jidla. Prave ve chvilich, kdy se objevi prvni Vano¢ni vyzdoba venku, zacina
spole€nost pocitovat pfichod Vanoc. Konzumni navyky spolecnosti se piesunuly
Z jednoho Vénoc¢niho meésice, tedy prosince na dobu rodinami zminénou jiz od zafi.
V tento Cas pocituji vSechny rodiny Véano¢ni atmosféru a vyzdobu hned, jak vyjdou
z domovi. V obchodnich centrech sly$i Vanocni pisnicky a vsSude jsou nabidky
na nadkup Vanocnich darkd. Samoziejmé, Zze ty nejvétsi akce se d&ji jiz pocatkem

prosince a jsou az do Vanoc.

.,V Anglii je ta vyzdoba moc. Je toho moc a je to moc brzo. Je toho moc a ty vyzdoby
Jjsou obrovsky, veliky, jsou vSude. Voni se snazi to dohnat, v podstaté v Anglii nemdte
zadny snih. Videla jsem tu i poprvé rozsvicovani stromecku. Nadherny a zpiva se
pisnicka Merry Christmas. Je to show, jak se patii a helikoptérou nam privazi Santu

Clause pékné v kosi. “ (matka z Anglie).
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Dilezitou sou¢ast artefaktd tvoii Vanoéni jidlo. Typické je tedy Stédrovederni vedeie
doplnénd rtiznymi sladkostmi. Diky dostupnosti lokalnich potravin se rodiny snazi
zachovat tradici bramborového salatu. Jejich recepty jsou dédi¢né, a tak se mnohdykrat
I samotni partnefi dohaduji, ktery recept pouziji a kdo ud¢la salat. ,, My jsme prvni rok
s manzelem méli salaty dva, protoze kazdy mél recept od svy maminky a nechtéli jsme
ustoupit. A pak to samozrejmé zZena vzdycky vyhraje.” (matka z Anglie) Jelikoz neni
kapr vétSinou dostupny, tak alespoii sezenou rybu, kterou obc¢as nékdo vymeéni za fizek.
Nejvyraznéjsi zména je vidét v Americké rodiné, kde zahrnuji do vecetfe i sladké

brambory a Sunku, ktera je typicka pro americké Vanoce.

Vyznamnou soucast ¢eského Vanoc¢niho jidla tvoii cukrovi. V Anglii tradice cukrovi
nikdy nebyla, i ptes to rodina pekla ¢eské cukrovi ,, Vanocni cukrovi, ja jsem délala
koule a vosi hnizda a zbytek pekl miij manzel. VSechno, rohlicky a pekli jsme to pred
Vanocema. “ (matka z Anglie). V Italii se peCe Vanocni chleba viz. p¥iloha €. 7., ,, Tady
se kupuje takova vec, jmenuje se to Panetone, velkej chleba, ale je to néco na zpiisob
mezi vanockou a biskupskym chlebickem, a podle mé je to teda jako neskutecné hnusny.
Je to trvanlivy, miizete si t0 Koupit Vv listopadu a vydrzi vam to v nezménény podobé
do cervence” (matka z Itdlie). Rodina z Italie navstévuje svoji rodinu a pratelé
v Cechach po Vanocich, tedy samotna rodina cukrovi nepeée a &eka si na vyrobky

od svych tchyni.

Modifikace Vanoc¢niho cukrovi je vidét u Némecké rodiny, ,, Peceme linecky, vanilkovy,
pudingovy, nepeceny, recept od sousedky na heinerle, rumovy kulicky, zazvorovy
pecivo. Vzdycky klasiku a pak néjakou novinku. Jejich recepty jsou rychly a super.
Kokosky a marcipanovy koule* (matka z Néemecka). V p¥iloze €. 8. prikladam fotografii
pe¢eni Vano¢niho cukrovi détmi v Némecku. I pfes to, Ze rodina pece i tradicni

némecké cukrovi, mizeme na fotografii vidét vykrajovanim ¢eského lineckého cukrovi.

V Americe ma cukrovi pfichuté zazvoru a jinych pro nas netypickych viini. Rodina vS§ak
vetSinou zustava u Ceskych receptu, ,, vanilkovy rohlicky, linecky, kokosovy kulicky, vosi
hnizda, pusinky, pracny. Moje dcera mi 7ikala, Ze chce upéct takovy mint bars,
peprmintovy kostky a ja jsem ji vekla, dcerko, my délame cesky cukrovi. Tak jsem
Jji Fekla, at’ si to upece. (matka z Ameriky). Timto by se dalo téma Vano¢niho jidla

ukoncit, avSak nesmime zapomenout, ze i v ¢eské kuchyni a vlastn€ v jakékoliv narodni
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kuchyni se odrazi recepty jinych zemi, které se predavaji skrze zkuSenost, trendem

¢i pouhou moznosti vyhledavani receptii na internetu.

Posledni urovenn hybridity vidi Burke v lidech, ktefi jsou pravé ovlivnéni svoji
socializovanou kulturou a nové objevujici kulturou. (Burke 2009: 30-33) Tato hybridita
nejvice ovliviiuje ,,Vanocni identitu® rodin. Jak uz jsem zminovala, Anglicka rodina
Vanocnimi tradicemi a celkové slavenim Vanoc neni tolik zasazena uz diky jiné

vychove rodic¢u pfi Vanocich, tedy se ve velké mife hybridita neutvati.

Americkd rodina se snazi nejvice dodrzovat Ceské tradice, avSak diky dlouhé dobé
pobytu se snazi dodrzovat i nékteré Americké tradice. Jejich ,,Vanoc¢ni identita® je tedy
ze vSech dotazovanych rodin nejvice hybridni. Italska rodina ma velmi mladé déti, a tak
zatim Vanoce a tradice pro ni nejsou tolik zdsadni. Matka popisuje, Ze italské tradice

o Vénocich nejsou viditelné, diky velkému vlivu naboZenstvi.

Némecka rodina se snazi propojovat Ceské tradice s mistnimi tradicemi, aby se 1épe
integrovala. Jejich hybridita je tedy vytvaiena, avsak diky velké blizkosti do Ceské
republiky a podobnému slaveni Vanoc neni az tolik viditelna. Celkové se tedy rodiny
snazi ,,Vanoc¢ni identitu” neménit a spiSe neustale podporovat identitu socializovanou,
jenze jak jsem jiz popsala vySe, jak hybridita praxe, tak hybridita artefaktli postupné

propojuje to, Ze se v samotnych rodinach ,,Vanocni identita® modifikuje.
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4.3 Vyznamné faktory ovliviiujici ,,Vanocni
identitu*

Do oslav Vanoc a do ,,Vénoc¢ni identity” vstupuji ovliviujici faktory globalizace
a konzumerismu. Pravé jak popisuji v teoretické ¢asti, se naptiklad globalizovanym
prvkem Vanoc, stal Vanoc¢ni predstavitel Santa Klaus, kterého si jako svého maskota
zvolila spolecnost Coca Cola. Tohoto obtloustlého chlapika svousem v cerveném
kabatu si lidé predstavi, 1 kdyz se tfeba jejich Vanocni pfedstavitel zrovna nejmenuje
Santa Klaus. Tento vyrazny prvek se poji s n€kolika tradicemi, které prozatim nejsou
tak globalizované. I moje dotazované rodiny se s postavou Santa Klause potykaji.
,,Do Skolky jim chodi Babo Natale a myslim, Ze je obleceny jako Santa Claus*“ (matka
Z Italie).

Z hlediska konzumerismu se Vanocni svatky proménuji hlavné v podobé posunutého

zacatku Vanoc, uspéchané doby a nakoupenym mnozstvim Véanoc¢nich darkd.

,,No, hrozny. Ja uz ted mam pocit, Ze jestli jsem nic nenakoupila, tak uz nic nesezZenu.
To je Sileny v téch méstech. Konzum neskutecnyho rozmeéru. Je to asi jako v kazdym

méste, davova psychoza. (matka z Nemecka).

Obchodni centra a venkovni vyzdoba zacinaji uZz v zéfi, jelikoZ obchodnici chtéji
nalakat rodi¢e a déti ke koupi mnoha darkii a véci potfebnych k Vano¢nim oslavam.
Konzumerismus ovliviiuje ,,Vanocni identitu z uméle vytvofené potieby urcitych darka
a jejich nadmérného mnozstvi. Potieby vytvofené marketingovymi spoleénosti jsou

pouze podporou a vétsim rustem ekonomiky (Keller 1993).

Darky a Véanoc¢ni zbozi, kterymi se obklopujeme, modifikuji nasi ,,Vanoc¢ni identitu®,
protoze rodiny nakupuji v lokdlnich obchodech a malokdy je moZné sehnat Ceské zbozi,
zejména co se tyka potravin. Pouze rodina v Americe mluvi o ¢eském obchodé, ,, Tady
uz se da sehnat vsechno, driv to tak nebylo, kdyz jsem se nastéhovala, tak mi to chybélo.

Ale ted uz je tady vsechno, chutnd to stejné, akorat to md jinej obal. “ (matka z Ameriky)
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Podle Kellera je konzumerismus vystaven i na zapominani coz se projevuje praveé
vtom, Ze tradice a zvyky, které rodiny dodrzovaly v Ceské republice, jim nejsou
dostateCné pfipominany, a tak je zacinaji vyménovat za tradice v misté pobytu.
,»Vanocni identita® se v zavislosti na zrovna trendy vyrobku ¢i tradici diky obrovskému

nariistu konzumerismu a vlivem globalizace proménuje kazdy rok.

Baumann prohlasil, Ze konzumerismus je analogii psychopatologické deprese
(Baumann 1998), kdy Vanoce pojimané hlavné soudrznosti srodinou a chvile
stravenymi s nimi se méni v chaos, stres a obchodni nakupy. ,,No, je to hrozné
stresujici. Je to strasny. Honime se za nesmyslama a ty Vanoce jsou uplné o nécem
jiném. Ja si myslim, Ze neni v naSich silach to zmenit. A bohuzel ta spolecnost se

promitd i v téch Vanocich. “ (matka z Nemecka)

Nejedna se pouze o deprese z hlediska konzumerismu, ale z hlediska globalizovaného
konzumerismu. To znamend, ze uz na spolecnosti Coca-cola vidime, jak hybridizuje
Véanoc¢ni oslavy. Postupné se vSichni Véanoc¢ni ptedstavitelé snazi podobat Santa
Klausovi, ale se Santa Klausem je spojeno nékolik tradic a zvyk, které se samoziejmé
dostavaji do svéta s nim. Viz priloha €. 9. A tak se Vanoce staly obchodnim podnikem,
ktery nabada lidi k obrovskym nakuptim toho, co vymyslela jedna spolecnost jako

marketingovy plan, ktery se globalizuje po celém svéte.

Globalizaci pfispiva kulturni migrace, ktera ale pravé diky pfenosu kultury, zmenSuje
svét (Kimura 2005) a délda Vanoce podobnymi. Vytlacuje tradi€ni lokalni svatky
(Mohammed 2011) a snazi se univerzalizovat Vanoce. Vanoce se tedy staly obchodnim
podnikem, a i pfes rtiznorodost kultur a lokalnim tradicim se prozatim oslavy stavaji

hybridni, ale mozna pfijde ¢as toho, Ze se stanou naprosto stejnymi pro cely svét.
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5 Zaveéer

prozité¢ Véanoce v détstvi, a zda mé rodina déti a v jakém veéku. Diky témto proménnym
se tato identita mize kazdym rokem meénit a rozvijet. Na ,,Vano¢ni identitu® ma také
vyznamny vliv globalizace, kterd Véanoce unifikuje. Vytvaii nebo uz vlastné vytvoriila
napf. podobného Vanocniho piedstavitele. I ptes tyto ovliviiujici faktory se rodiny snazi
udrzovat ceskou ,,Vano¢ni identitu“, avSak diky nové ziskanym pratelstvim

a nedostupnosti ¢eského zboZi se tato identita a kultura stava hybridni.

Ze 4 dotazovanych rodin se tedy nejvétsi hybridita ukazala u rodiny z Ameriky, kde
slavi ceské Vanoce, ale do oslav jim zasahuji lokélni tradice a zvyky. Nejvyznamnéjsi
modifikaci se stal den oslav Vanoce, jelikoz se v Americe slavi Vanoce 25. prosince
rano. Rodina slavi Vanoce jak 24., tak 25. prosince. Samoziejmé do promény oslav jim
vstupuji mistni pratelé, kultura a lokalni potraviny. Tuto hybriditu piikladam dlouhé

dobé¢ pobytu a véku déti, které uz zasahuji do slaveni svatkd.

Nejmensi miru hybridity vidim u rodiny z Anglie, jelikoz matka v détstvi Vanoce
nezazivala zcela tradi¢né, a tak ani jeji oslavy Véanoc nejsou tak tradi¢ni. Také Zije
v Casti Anglie, kde se micha nékolik ndbozenskych kultur, a tak na ni anglické Vanoce

nemaji takovy vliv.

Rodiny z Némecka a Italie vidim na stejné Grovni promény Vanoc. Jejich navstévy
Ceské republiky jsou nejéastéjsi, a tak se Casto potkavaji s Geskou Vanoéni kulturou,
kterou neustale zahrnuji do svého Zivota v cilové zemi. Jejich rodiny maji déti v nizkém
veku, a tak rodice neustale ovliviiuji oslavy Vanoc. I ptes to také rodice pocituji, ze vliv
Z instituci a organizaci je obrovsky a postupné jim budou muset Celit. UZ v této dobé
mnohdy hledaji odpovédi na kladené otazky jejich déti. Napi. pro¢ se ve Skole uci

0 Babbo Natalovi, kdyz doma slavi Jeziska.

Vsechny dotazované rodiny samoziejmé pocituji tihu konzumerismu a globalizace.
Konzumerismu v tom smyslu, Ze jejich déti musi mit darky, o kterych se bavi

ve skolach a skolkach, jinak by je ostatni nepfijali. A globalizace predevs§im z hlediska
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Vanocniho predstavitele, jelikoz pokud zazni otazka, jak vypada JeziSek ¢i Vanoc¢ni

ptedstavitel v cilové zemi, déti si ho piedstavuji ¢i ho kresli jako Santa Klause.

M¢ téma bakalaiské prace bylo komplikované pojmout, protoze terén v tomto ohledu
neni prozkouman. VSechny dosavadni vyzkumy a prace se zabyvaly pouze identitou
migrantli, kterd ale velmi ovliviluje i mnou zkoumané téma. Slaveni svatkl je
pro emigranty velmi dulezité. Mohou se napojit na svoje socializované zvyklosti, ale
zaroven se sdruzovat slidmi v cilové zemi a naudit se jejich zvyklosti, coz jim
napomaha k lepsi integraci. K vyzkumu mi velmi pomohli ostatni CesSti emigranti, ktefi
se o téma zajimali a byli radi, Ze je o né projevovan zdjem. Informace jsem sbirala,
nejen s definovanymi respondenty, ale i sjinymi emigranty, ktefi mi pomahali se

Vv tématu rychleji uchytit a ziskat potfebné rodiny.

Tento vyzkum by bylo vyznamné pojmout i z hlediska smiSenych rodin a poté vytvofit
komparativni studii o hybridité ,,Vanoéni identity” Cechtl v cizing. Zajimavé by bylo
zkoumat, jak ovliviuji pravé respondenti Uplnych parti a smiSenych parti modifikaci

Vénoc, a jak do toho zasahuji faktory popsané v této praci.
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7/ Summary in English

This Bachelor thesis deals with the topic of Czech emigrant families and the celebration
of Christmas holiday. The aim of the research is to show the relationship between
migration and the concept of Christmas traditions and customs. It specifically aims
at the modification of customs and traditions associated with Christmas in terms
of the original country and the country of destination. The work is theoretically
embedded by the concept of identity, which is constantly influenced by various factors.
Transmigration which connects the original country and the country of destination
of the emigrants. The concept of cultural hybridity, which connects the world through
human interaction and the blending of different cultures and other concepts.
The research work deals with "Christmas identity,” of the Czech emigrants and is
looking for the influencing factors of the modification. The research is presented
as a qualitative case study combined with narrative approach. The main method of data
collection are sequential semi-structured interviews with the Czech emigrant families
with small children. Interviews are conducted with the help of a communication
program Skype. Other data sources that are used are photos and e-mail communications.
The main research finding is that "Christmas identity” is modified depending
on the length of the stay in a destination country, on the experience of Christmas
in childhood and on the fact if the family has children and at what age they are. Another
important factor is globalization and consumerism that is trying to universalize
the "Christmas identity”. The possibility of further exploration is conducting a study
on mixed emigrant families, comparison of the results of hybridity of“Christmas
identity”, and to determine whether and to what extent the factors described interfere

with modification of "Christmas identity".
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8 Prilohy

8.1 Seznam priloh

Ptiloha ¢. 1 — Struktura polo-strukturovaného rozvohoru
Priloha €. 2. — Vanoc¢ni stromecek v Americe

Priloha ¢. 3
Piiloha ¢. 4
Priloha ¢. 5
Priloha ¢. 6. — Adventni vénec v Némecku
Priloha ¢. 7
Priloha ¢. 8
Priloha ¢. 9

. — Vanoc¢ni stromecéek v Némecku
. — Vanocni stromecek v Anglii
. — Mikulasska besidka v Americe

. — Italsky chleba Panetone
. — Peceni Vanocniho cukrovi v Némecku
. — Santa Klaus od Coca-Coly

Piiloha €. 1 — Struktura polo-strukturovaného rozhovoru

POLOSTRUKTUROVANY ROZHOVOR S MATKOU

Jaké divody Vas vedly k presunu do ....(cilova zemé)?

Pro€ zrovna tato zem¢?
Jaké tam mate znamé, pratelé, sousedy, rodinu?
Jaké je Vase a manzelova prace?
Co Vase déti, myslite si, Ze jsou spokojeni v této zemi?
Kam chodi Vase déti do Skoly?
Co délate ve volném Case a rodinou, znamymi?
Co Vase rodina a znami v CR?
= Jste s rodinou v CR v kontaktu?
= Stykate se s rodinou v CR?

Potkavate se v ...(cilova zemé) s ¢eskou kulturou a ¢eskymi lidmi?

e Mate s Ceskymi lidmi blizsi vztah, nez s ...? (otdzka je pouze pokud se
S nimi potkavaji)

Jaké vyznamné svatky slavite?

Blizi se Véanoce, uz se na n¢ ptipravujete?
S kym slavite Vanoce?
Jak prozivate Vanoce se znamymi a se svoji rodinou v CR? (otdzka pouze
pokud jsou s nimi v kontaktu)
Jaké jsou pro Vas typické c¢eské Vanoce?
o A jak jste tedy prozivali Vanoce jako déti, dodrZovali jste né¢jaké
tradice a zvyky?
Povidate si s rodinou o Vanocich, a jak je vysvétlujete détem?
o Povidate si s nimi o ¢eskych Vénocich a o tom, jak jste je Vy
prozivali jako déti?
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e Jak se slavi Vanoce v ...(cilova zem¢)
o Je pfimo ve Vasi lokalité néjaka specidlni tradice?
o Co bylo pro Vas zlomem, Ze jste zacali slavit spise Vanoce...(cilové zemé) -
(otdzka podle typu slaveni Vanoc)
e Jak u Vas vypada piiprava Vanoc, Stddry den a povanoéni &as?
o Kdo Vam nosi darky?
o Mate Vanoc¢ni stromecek?
o Jaké tradice dodrzujete?
o Jaké typické darky si davate?
e Jak na Vas plisobi Vano¢ni reklamy, pohadky, billboardy a Vanocni
atmosféra v okoli?
o Jaké Vanoc¢ni reklamy a celkové Vano¢ni atmosféra u Vas jsou?
e Mobohu se zeptat, zda jste verici? Ovliviiuje Vase vira n&jak slaveni Vanoc?

POLOSTRUKTUROVANY ROZHOVOR S OTCEM A DITETEM/DETMI
DETI

e Za chvili budou Vanoce, t€§i$/te se na né?

e Uz vis/te, co si budes/te ptrat za darky?

e Kdo vam domu nosi darky?

e Pamatujes si na loiské Vanoce, co si pamatujes, Ze jste dé€lali?

e Uz se pfipravujete na Vanoce? Zdobeni, peceni cukrovi, atd.

e Bavite se doma o Vanocich? Bavite se ve S§kole o Vanocich?

o Pokud mi matka potvrdi, zZe slavi ceské i zahranicni Vanoce, zeptam se na riizné
tradice a jestli vi, které jsou v Ceské a které zahranicni a zda vi, proc je slavi.

OTEC

e Jakou roli jako otec mate v rodin€ pfi vanocich
e co si myslite o vdnocich
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Priloha €. 2 — Vano¢ni stromedek v Americe
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Priloha ¢. 4. — Vano¢ni stromecek v Anglii
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Priloha €. 6. — Adventni vénec v Némecku

Priloha ¢&. 7. — Italsky chleba Panetone
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Priloha €. 8. — Peéeni Vanoéniho cukrovi v Némecku

Piiloha ¢. 9. — Santa Klaus od Coca Coly

Zdroj: mediaguru.cz, 2016
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